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ESCUTAR PARA

CONECTA

Estamos cada vez mais conectados. Isso transforma as E, em tempos onde a dificuldade na retencdo da

mais diferentes atividades do dia-a-dia, impactando a atencdo dos consumidores é crescente, as vdrias

maneira como nos relacionamos, compramos produtos possibilidades de formatos oferecidos pelo dudio

e, naturalmente, também como consumimos midia. para chegar aos ouvintes permite um maior uso da

Dentro desse contexto, o consumo de conteudo de criatividade para transmitir mensagens e alcangar

dudio também evolui. o publico de maneira efetiva, que retenha sua
atencdo.

Como acompanhamos no INSIDE RADIO 2020, tem se
destacado, ano apds ano, (e especialmente apds a E seguird sendo assim: o radio buscard se adaptar

pandemia) novos formatos que estendem esse a novos formatos, tempos e tecnologias, sem
consumo para além do ja& consolidado dial: emissoras perder seu carisma caracteristico, ndo saindo do
online, podcasts, servigos de streaming, e lives sdo gosto, da mente e dos ouvidos de todos.

alguns exemplos.

Assim, o radio, que tem a propagagdo de conteudo

através do dudio em sua esséncia, consegue unir a B I _t |
credibilidade, carismma e companheirismo do dial com oa lertura.

tudo o que o online oferece, potencializando o cardter Melissa Vogel

dindmico que o meio sempre possuiu. CEO Brasil -Kantar IBOPE Media

ICANTAR IBOPE MEDIA
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Consumo em Publicidade
transformacdo
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‘ ‘ O RADIO SE EXPANDE ATRAVES DA
SUA CAPACIDADE DE UNIR O MELHOR
DE DOIS MUNDOS: A CREDIBILIDADE E
O COMPANHEIRISMO DO DIAL COM
O DINAMISMO DO ONLINE,

GIOVANA
ALCANTARA

Diretora de Desenvolvimento
de Negdcios Regionais
Kantar IBOPE Media
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ALCANCE k&

5 OUVINTES

7, escutam rdadio
fad todos os dias

e —
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ol Cada ouvinte passa cerca de

O radio € ouvido por
BRRRRRARRRRARAIINTY

SEPRMEER L RRARA T I 100N

da popula¢do nas 13 regides

metropolitanas pesquisadas escutando rdadio por dia

Aumento de 2 pontos percentuais
em relacdo a 2020 (/8%)

KA N TAR I BO P E M E D I A Kantar IBOPE Media EasyMedia4 | 13 PRACAS | ABR/2021 A JUN/2021 | AMBOS [TOTAL 6
EMISSORAS | 5-5 | Todos os dias | TOUVUNI30% | ALC1% (repercentualizado) | TMED#



Até mesmo por atingir uma grande parcela da populagdo (8 a cada 10
CQ N ECT/A\N D Q pessoas), o perfil dos ouvintes de radio é bastante préximo ao da
/ populac¢do. Destaque para os adultos com mais de 20 anos e da classe
TO D OS P U B L ‘ CQS AB que possuem grande afinidade para consumo do meio.

m40 A 49 ANOS 50 A 59 ANOS 60+

17 17 — 21 — 21
46 48
48 43
17 19
— 18
54 52 — 20
36 40 —16 —16
14

Popula¢do 13M Quvintes Total Radio 13M Populagdo 13M Ouvintes Total Radio 13M Popula¢do 13M Ouvintes Total Radio 13M

I(ANTAR I BO P E M E DIA Kantar IBOPE Media EasyMedia4 [ 13 PRACAS | ABR/2021 A JUN/2021 | TOTAL EMISSORAS | FEMININO e MASCULINO |

CLASSES AB, C, DEJ10-19, 20-29, 30-39, 40-49, 50-59, 60+ | 05 - 05 | 2a-Dom | UNIV% | PS%



CQ N ECTAN DO E M Com o retorno gradual do cotidiano a patamares mais
proximos ao periodo pré pandemia, o consumo volta a crescer
em locais como “carro” e no “trajeto”, caindo um pouco em
TQ D OS LU GAR ES casa. Entre os ouvintes, os locais mais comuns sdo:

N 24%.0 0% 8% 0%
CASA CARRO OUTROS TRAIJETO TRABALHO

LOCAIS

78% (2020) 18% (2020) 7% (2020) 5% (2020) 3% (2020)

Kantar IBOPE Media EasyMedia4 | 13 PRACAS | ABR/2021 A JUN/2021 e ABR/2020 A JUN/2020 | TOTAL

l( ANTAR | BO P E M E Dl A EMISSORAS JAMBOS | 05 - 05 | 2a-Dom | T.LOCAIS | CASA | CARRO | O.LOCAIS | TRABALHO | TRAJETO |

ALC1% (repercentualizado)



R ETO MADA DAS Com a retomada gradual e reabertura dos espagos publicos em 2027,
percebemos o consumo atingindo patamares semelhantes aos encontrados em
= 2019. O pico de consumo segue ocorrendo no periodo da manhd (especialmente
CQN EXQ ES das 10hs as 10h59).
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I(ANTAR I BO P E M E D I A Fonte: Kantar IBOPE Media EasyMedia4 | 13 PRACAS | ABR/20201 A JUN/2021 [TOTAL EMISSORAS | BAMBOS [ 05-05
BL.TH | 2a-Dom | CASA | CARRO | O.LOCAIS | TRABALHO | TRAJETO | ALC1%



CONECTANDO £M

A possibilidade de consumir o meio em diferentes devices se
evidencia com o aumento de quase 10% consumo do meio pelo
celular. Entre os ouvintes:

O O O O
0% 5% 4% 3%
OUVIRAM PELO PELO EM OUTROS PELO
RADIO COMUM CELULAR EQUIPAMENTOS COMPUTADOR

=

23% (2020)

Kantar IBOPE Media EasyMedia4 [ 13 PRACAS | ABR/2021 A JUN/2021 e ABR/2020 A JUN/2020 | TOTAL EMISSORAS
|AMBOS | 05 - 05 [ 2a-Dom | TL.EQUIPAMENTOS | RADIO [ CELULAR | COMPUTADOR | O.EQUIPAMENTOS [ ALC1%
(repercentualizado)

KANTAR IBOPE MEDIA
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CONEXOES REGIONAIS

Nordeste 81 %
4h24

80%
4h34

sdo ouvintes
de rddio

e o tempo
consumido

sdo ouvintes
de rddio

e o tempo
consumido

O Radio se conecta com seus ouvintes regionalmente. £, em
2021, houve aumento no alcance do consumo em todas elas.

O/. sdo ouvintes
Centro 8O /O de rdadio

Qeste
3 N 5 2 é o tempo
consumido

% sGo ouvintes
de rddio

4h’| O é o tempo
consumido

ICANTAR IBOPE MEDIA

Kantar IBOPE Media EasyMedia4 | 13 PRACAS - agrupamento por regido [ ABR/2021 A
JUN/2021 | TOTAL EMISSORAS | AMBOS [ 05 - 05 | 2a-Dom | ALC30% | TMED#
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CONEXOES
LOCAIS

Detalhamos um pouco mais o
consumo de rddio por cidade. E
possivel perceber conexdes
expressivas do meio com os
ouvintes em todas as pracas
onde medimos sua audiéncia.

E possivel observar o aumento no
alcance em quase todas as
pragas em relagdo ao mesmo
periodo do ano passado.

Nordeste

76% Campinas

03:52:51

84%

04:29:03

81%

04:40:41

777

04:02:51

767

04:15:52

897

04:25:50

827

05:10:15

797

04:16:41

Grande
Fortaleza

Grande
Recife

Grande
Salvador

Grande
Sdo Paulo

Belo
Horizonte

Rio de
Janeiro

Grande
Vitodria

81%

04:13:50

787%

03:32:57

Centro-Oeste

84%

03:59:02

857%

04:03:27

85%

04:21:22

Grande
Goiania

Distrito
Federal

Grande
Curitiba

Grande
Florianopolis

Grande
Porto Alegre

ICANTAR IBOPE MEDIA

Kantar IBOPE Media EasyMedia4 | 13 PRACAS | ABR/2021 A JUN/2021 | TOTAL
EMISSORAS | AMBQOS | 05 - 05 | 2a-Dom | ALC30% | TMED#
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CONSUMO WEB

EM EXPANSAO

O aumento continuo do consumo
do rdadio online mostra o potencial
din@dmico do meio, que sempre
encontra formas de expandir o
contato com os ouvintes.
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= N ) Da populag¢do nas 13

I - p
m | m regides metropolitanas
\ T oW pesquisadas ouviram radio
\é web nos ultimos 30 dias.

entre os ouvintes de radio \
na web.

> ¥ R

1‘5} 83

O tempo médio didrio
dedicado é de

I( ANTAR I BO P E M E D I A Kantar IBOPE Media EasyMedia4 | 13 PRACAS | ABR/2021 A JUN/2021 13
TOTAL WEB | AMBOS | 05 - 05 | 2a-Dom | TMED# [TOUVUNI3Z0%



S ey o e v prsone o2
CQ N ECTA DA ligado em novas tendéncias.

B FEMININO m MASCULINO

m40 A 49 ANOS 50 A 59 ANOS 60+

3 —5
17 — 21 —
30
48 51
22
—17
43
19
— 3]
52 49 67 — 20
40 16 26

7 4
Quvintes Total Radio 13M Ouvintes Total Web 13M Quvintes Total Radio 13M Ouvintes Total Web 13M

Quvintes Total Radio 13M Quvintes Total Web 13M

ICANTAR IBOPE MEDIA

Kantar IBOPE Media EasyMedia4 | 13 PRACAS | ABR/2021 A JUN/2021| TOTAL EMISSORAS | TOTAL WEB | FEMININO e
MASCULINO | CLASSES AB, C, DEJ10-19, 20-29, 30-39, 40-49, 50-59, 60+ | 05 - 05 ] 2a-Dom [ UNIV% | PS%
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NAWEB
A TODA HORA

Entre os ouvintes web:

ok 37

OUVIRAM PELO

PELO CELULAR COMPUTADOR

O crescimento do consumo web ¢é facilitado pela versatilidade do
formato, ja que a conexdo pode ser realizada por meio de
diferentes devices. O consumo online acontece ao longo de todo
o dia, especialmente pelo celular.
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ICANTAR IBOPE MEDIA

Kantar IBOPE Media EasyMedia4 | 13 PRACAS | ABR/2021 A JUN/2021 | TOTAL WEB | AMBQOS | 05 - 05 | 2a-Dom |
T.EQUIPAMENTOS | RADIO | CELULAR | COMPUTADOR | O.EQUIPAMENTOS | ALC1% (repercentualizado)



=N ES

Vocé conhece o consumo total da sua

emissora e de seus concorrentes?

Conheca o Extended Radio

J& faz muito tempo que o radio, por meio do dudio,
alcanga o publico por vdrias ondas, inclusive as do wi-fi.
As janelas de transmissdo se expandiram, mas o rddio
continua sendo o companheiro das pessoas, seja ao vivo
ou sob demanda, ganhando novos ouvintes durante essa
jornada.

No uUltimo ano, vimos um aumento da adocdo
tecnoldgica sem precedentes e o consumo de rddio on-
line acompanha essa movimentagdo e vem crescendo
continuamente. E por isso que langamos o Extended
Radio, a nova solugdo da Kantar IBOPE Media que te
ajuda a entender o consumo total de rddio.

O Extended Radio combina dados do consumo ao vivo
AM/FM e da audiéncia em servigcos de streaming das
emissoras, possibilitando a compreensdo do
comportamento dos ouvintes em diferentes plataformas.

Para as emissoras, a solugdo permite avaliar quais
formatos de conteddo agradam mais os ouvintes,
analisando a programag¢do e a aderéncia da audiéncia

aos mais variados ambientes e hordrios.

Permite, também, que todo o mercado seja capaz de
conectar oportunidades auxiliando na inser¢do cada vez
maior do rddio dentro do ecossistema de dudio e na
valorizagdo dos espacos publicitdrios.

O Extended Radio equaliza as métricas de total de
ouvintes e tempo médio, para tornd-las compardveis
entre os estudos recall da Kantar IBOPE Media e Censo
de plataformas parceiras (Triton Digital e Nextdial, que
sdo referéncias em medicdo de streaming de dudio).

Visdo Geral e por Emissoras

E possivel ter acesso, ainda, ao total de ouvintes e ao
tempo médio de consumo por faixas hordrias, semanal e
mensal, em uma abrangéncia nacional de emissoras.

Com uma cobertura em constante crescimento,
atualmente sdo monitoradas emissoras pertencentes a
grupos de rddio de todas as regides do Brasil.

INFORMAGOES INTEGRADAS

Visualizagdo dos dados de consumo offline e digital
das emissoras em uma unica plataforma.

LEITURA DA CONCORRENCIA
Andlise da performance entre os concorrentes locais.
VISAO NACIONAL

Andlise de desempenho através de um inédito ranking
nacional, que coloca todas as emissoras de nossa
cobertura lado a lado (dial e digital).

PLATAFORMA AMIGAVEL

Dashboard intuitivo, em plataforma simples e
amigdvel acessada online, sem a necessidade de
download de bases de dados ou atualizacdes.

KAZUO YOSHIOKA

Solutions Market Manager
A Kantar IBOPE Media

ICANTAR IBOPE MEDIA
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COMO EVOLUIMOS
PARA TE AJUDAR

EXTENDED RADIO

Possibilita a andlise do consumo de radio em seus diferentes
formatos, apresentado uma visdo completa do consumo no dial e
online, segmentados por dia da semana e faixas hordrias. Analise
a sua propria performance e de seus principais concorrentes em
andlises com competidores regionais e através do um inédito
ranking nacional, que coloca todas emissoras de nossa cobertura
lado a lado.

O Extended Radio responde:

*  Qual a minha performance dos diferentes formatos e
conteudos de programagdo (por dias da semana e faixas
hordrias)?

*  Quem sdo meus concorrentes (transmissdo no dial e online)?

*  Qual a minha posi¢do nacional tanto no consumo no dial
quanto online?

» Como valorizar o meu espago publicitdrio?

ICANTAR IBOPE MEDIA

IKANTAR IBOPE MEDIA

RESULTADO MENSAL | TOTAL DE OUVINTES

COMPARATIVO NACIONAL

m 05-12 MANHA  12-18 TARDE 18-24 NOITE

Total de Emissoras

agosto de 2021

Periodo mais recente

TERRESTRE

crs-ss Fucoo [ <0 705
csp-oven ran v [ 2 374.290
cer-aena Fr 1017 [ 0 025 172

criveLons [N 1 202321

| ccr.c 4 rano Rock [ | G0 173
Tem,

esp-TRansamERICA Fu 1001 [ 1 295,176
cse-novasrasiLFy [N 1 121 G607
cru-102.1 Rapio Mix [ 1 114377
oriTransaverics [ 005311

eri-suLamerica Paraniso [NNNNGEGEGEGE 212543
cep-yovem pan av [ 495.081
REC-N! soicen [ 393.106

cru-nova srasi [ 356 156
sHz-TRansaverCA [ 242578
cta-munoo Lvre [ 317.599
saLTransamerica [ 291251
rec-ransaverica [ 233367
pre-Transamerica [ 252046
SAL-N: asiLew I 231352
pre-novasrasiL ey [l 181519

CAM-N v Il 117494
CAM-RADIO CENTRAL AM 270 | 35251

DIGITAL

cris Frceo [ 222, 459
czp-Jovan Pan P e 277 512
vem Pan v [ 216514
csP-aLeHa Fi 1017 I 214,162
cse-se FM A raDio rock [N 20z 152
cse-novasrasiL Py [  150.455
cri-meLonis [ 136524
csp-TransAMERICA FM 100.1 [N 5489
crusuLamezrica raraniso [ 47.067
cru-102.1Rapio Mix [N 46116
cRrJ-NOva 5RASIL [ 28525
ca arv I 20385
REC-NOVABRASIL FM - 14.854
cta-munpo Livre il 12.481
GRITRANSAMERICA [l 11.185
saL-TRansamerica | 8958
saL-novasrasiLFm [l 7.918
REC-TRANSAMERICA | 5350
CAM-RADIO CENTRAL AM 270 ] 4.565
sHzTRANSAMERICA | 3662
DFE-NOVABRASILFM | 2614
DFE-TRANSAMERICA | 402

Para conhecer o Extended Radio,

, procure o seu consultor da Kantar
IBOPE Media ou entre em contato pelo e-mail: digital@kantaribopemedia.com



https://kantar.turtl.co/story/extended_radio/
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FSSE PODER DE EXPANSAO DO AUDIO
CHEGOU PARA FICAR, ATRAVES DE
CONTEUDOS DISSEMINADOS EM
DIFERENTES FORMATOS E DEVICES,
PARA TODOS OUVINTES, A TODA
HORA, EM TODO LUGAR,

Diretor de Desenvolvimento

o
I' de Negdcios

Kantar IBOPE Media

ICANTAR IBOPE MEDIA




-ORMAS D
CONSUMO

A tecnologia tem sido uma grande aliada
do dudio e tem indicado caminhos
importantes para disseminag¢do de
conteudo entre esse grande gama de
ouvintes através de diferentes formatos.

ICANTAR IBOPE MEDIA




M DIFERENTES

Essas diferentes opg¢des tem
conquistado os ouvidos do
publico, abrindo um leque de
oportunidades:

ICANTAR IBOPE MEDIA

TIPOS DE CONTEUDO EM AUDIO OUVIDOS

NA INTERNET NOS ULTIMOS 3 MESES =S

RANKING ATIVIDADES %
1 Musica ou outros conteudos de 509
dudio no YouTube °
2 MuUsica em aplicativos de streaming 379
(Spotify, Deezer, Google Play, etc) °
3 Podcasts 31%
4 Radio online co vivo que transmite a 189%
mesma programagdo de radios AM/FM °
5 Playlists de musica em sites de 89
emissoras de radio AM/FM °
Programas de rddio AM/FM gravados

6 iy 5%

que j& foram ao ar

Radios online ao vivo exclusivas da internet,

7 5%

que ndo existem no AM/FM

Kantar IBOPE Media [ Carona Radio [ 13 RMs | Maio 2021

Filtro: Entre os ouvintes de rddio nos Gltimos 90 dias que acessaram a Internet
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RADIO PARA

Um movimento importante acontece com as
emissoras investindo em seus canais de players
de video, investindo em transmissdes do estudio
ao Vivo, ou em programas exclusivos. Esse
movimento ganha for¢a ao percebermos que
uma parcela importante de ouvintes de radio
assistiu videos em sites de fotos e videos.

Entre os ouvintes de radio:

C)/ Quviram musica ou outros
O conteudos de dudio no
Youtube (Ultimos 3 meses)
Assistiram videos online O/
em sites de fotos e videos O
(altimos 7 dias)
Kantar IBOPE Media | TARGET GROUP INDEX

Kantar IBOPE Media | Carona Radio [ 13 RMs | Maio 2021
IKANTAR IBOPE MEDIA | oot e o
Filtro: Entre os ouvintes de rddio nos ultimos 90 dias que acessaram a Internet

Filtro: Quvintes de radio (on+off) nos ultimos 7 dias




SOCIALMENTE
CONECTADOS

Uma rede social apenas de conversas por voz, para debater diferentes
assuntos com outros membros, para uma plateia virtual. Sem fotos ou
videos, apenas dudio. Foi dessa maneira que, no inicio de 2021, o
Clubhouse se popularizou, rede social que teve mais de 10 milhdes de
instalacdes sé em fevereiro, de acordo com dados do SensorTower.

Esse modelo inovador ainda promete atrair muito espago e novos
usudrios. Outras importantes redes sociais jd estdo se movimentando
para replicar esse estilo nas suas plataformas ou mesmo criando
solucdes em torno do dudio.

Neste ano, por exemplo, o Twitter langou o Spaces, funcionalidade que
permite aos usudrios criar salas de bate-papo para conversar sobre
interesses em comum. J& o Facebook anunciou novas ferramentas de
dudio na plataforma, como o Soundbite, que permite pequenas
postagens em dudio, o Live Audio Rooms, que oferece salas para
discussdes em dudio, e a reproducdo automdtica de podcasts
diretamente no feed da rede social.

Presente, e futuro, das redes sociais passam pelo dudio.

ICANTAR IBOPE MEDIA




PODCAST

Ao longo do ultimo ano, os
podcasts se firmaram com
grandes estrelas dos conte
em dudio (ndo ligados @
muUsica) e tem marcado u
presenca ainda mais constante
na vida dos brasileiros.

70

ouviram podcasts
nos ultimos 3 meses

|\"\‘ii 2
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aumento
em relacdo ao
ultimo ano de

327

KANTAR IBOPE MEDIA
b

» Kantar IBOPE Media | Carona Radio | 13 RMs | Maio 2021
Filtwtre os ouvintes de rddio nos Ultimos 90 dias que acessaram a Internet
.
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PODCASTS

 OCAL

As novas formas de consumir
dudio também se destacam em
diversas pracas do Brasil. Entre
aqueles que acessaram a Internet

para ouvir podcasts, os ouvintes
de DISTRITO FEDERAL, GOIANIA e
SAO PAULO saem na frente.

Em 2021, o consumo é maior em
todas as pracas em relagdo ao
ano passado.

- SUA FORCA

Nordeste

31% Campinas

307
287
297%

33%
33%
31%
297

Grande
Fortaleza

Grande
Recife

Grande
Salvador

Grande
Sdo Paulo

Belo
Horizonte

Rio de
Janeiro

Grande
Vitodria

34%

Centro-Oeste

35%

277
297

277

Grande
Goidnia

Distrito
Federal

Grande
Curitiba

Grande
Florianopolis

Grande
Porto Alegre

ICANTAR IBOPE MEDIA

Kantar IBOPE Media | Carona Radio | 13 RMs | Maio 2021

Filtro: Entre os ouvintes de rddio nos Uftimos 90 dias que acessaram a Internet

25



IKANTAR IBOPE MEDIA

PARA TODOS
05 GOSTOS E
MOMENTOS

Os podcasts sdo um elo entre o dial e o online:
unem a credibilidade e o companheirismo do
réddio com a dindmica do consumo “on
demand”.

Os podcasts oferecem a possibilidade de falar
sobre os mais diferentes temas, desde aqueles
de interesse geral até aos mais segmentados:
sdo uma ferramenta para falar com todos,
independentemente dos interesses, a qualquer
hora e em qualquer lugar. Tem para todos os
gostos.

26



DE TODOS
OS5 TPOS

Existem diferentes tipos de canais que
produzem e levam podcasts ao
publico. O principal destaque no
consumo dos ouvintes fica por conta
de conteudos presentes em canais
exclusivos de Podcasts.

ICANTAR IBOPE MEDIA

TIPOS DE CANAIS DE PODCASTS

OUVIDOS NOS ULTIMOS 3 MESES:

RANKING ATIVIDADES %
1 Canais exclusivos de Podcast 52%
2 Outros 26%
3 Podcast de emissoras de TV 17%
4 Podcast de emissoras de rddio 16%
5 Podcast de jornal ou revista 1%

Kantar IBOPE Media [ Carona Radio [ 13 RMs | Maio 2021

Filtro: Entre os ouvintes que ouviram podcast nos Ultimos 3 meses

27



PARA TODOS
ASSUNTOS

Quais os temas favoritos? Entre os
assuntos de interesse geral, até os
programas com publicos bem

especificos, os podcasts oferecem

muitas possibilidades e abordagens.

Nos Ultimos 3 meses, os assuntos
mais ouvidos passam por temas
que vdo de Humor e Musica até
Politica e Noticias.

ICANTAR IBOPE MEDIA

5 PRINCIPAIS ASSUNTOS ACESSADOS
POR PODCAST NOS ULTIMOS 3 MESES:

RANKING ATIVIDADES %
1 Humor 38%
2 Musica 32%
3 Politica 30%
4 Noticias 27%
5 Cinema, Séries e TV 22%

Kantar IBOPE Media [ Carona Radio [ 13 RMs | Maio 2021

Filtro: Entre os ouvintes que ouviram podcast nos Ultimos 3 meses
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DIFERENTES CAMINHOS
PARA AS MARCAS

A

)




Com todas essas
possibilidades de formato
para captar a aten¢do do
ouvintes, surgem tarmbém
oportunidades para falar de
diferentes maneiras com o
publico.

CRIATIVIDADE

Se torna imprescindivel O
apostar na criatividade porof o

se comunicarcomos O
ouvintes, %

para aumentar tivid
de midia das componhas
publicitarias.

Da efetividade de midia é
direcionada pela qualidade
criativa da publicidade

KANTAR IBOPE MEDIA ®

2k > AN

Fonte: Kantar IBOPE Media | Dimension 2020
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POSSIBILIDADES
- FORMATOS

A criatividade, importante para
efetividade na publicidade, pode ser
ainda mais explorada pelas marcas
ao apostar no dudio, j& que sdo
diversos os formatos de propaganda
que ele oferece.

ICANTAR IBOPE MEDIA

Formatos de propaganda em dudio que o
respondente lembra ter ouvido nos ultimos 30 dias:

1 Comerciais no radio entre os programas e as musicas 30%
2 Ac¢des publicitdrias feitas por locutores 20%
durantes os programas de rdadio
3 Promog¢des na programacgdo da emissora 19%
4 Anuncios inseridos na playlist do aplicativo que estou ouvindo 17%
6 Anuncios feitos enquanto oug¢o podcast 9%
7 Propaganda na abertura do player no site da emissora de rdadio 8%

Kantar IBOPE Media | Carona Radio [ 13 RMs | Junho 202

Filtro: Entre os ouvintes de radio
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QS MA‘ S TOP 5 Formatos de propaganda em dudio que

QUERIDOS

o respondente mais gosta de ouvir:

Naturalmente, alguns desses 1 Comerciais no rddio entre os programas e as musicas 42%
formatos se tornam mais queridos

pelos ouvintes, caindo no gosto do 2 Promog¢des na programacgdo da emissora 27%
publico e oferecendo possibilidades

de anunciar de maneira mais fluida. 3 Acbes publicitdrias feitas por locutores durantes os programas de raddio  22%
Destaque para os formatos que

apostam na interatividade 4 Anuncios inseridos na playlist do aplicativo que estou ouvindo 16%
(promocgdes e agdes de locutores)

durante da programacdo de rddio. 5 Anuncios feitos enquanto ougo Podcast 8%

I(ANT a R I BO P E M E D I A Kantar IBOPE Media | Carona Radio [ 13 RMs [ Junho 2021 32
Filtro: Entre os entrevistados que ouviram rddio que citaram algum tipo de comercial/publicidade




QU\/’ DQS TOP 5 Formatos de propaganda em dudio que
ATENTOS

o respondente mais presta atengdo:

Alguns destes formatos, 1 Comerciais no rddio entre os programas e as musicas 50%
naturalmente, retém mais atencdo

dos ouvintes -chances para as 2 Promog¢des na programacgdo da emissora 28%
marcas investirem em uma

comunicacdo mais efetiva. Os 3 Acdes publicitdrias feitas por locutores durantes os programas de radio  26%
formatos interativos (promogdes e

acdes de locutores) dentro da 4 Anuncios inseridos na playlist do aplicativo que estou ouvindo 21%
programag¢do sdo 0s que mais se

destacam. 5 Anuncios feitos enquanto ougo Podcast 10%

I(ANT a R I BO P E M E D I A Kantar IBOPE Media | Carona Radio [ 13 RMs | Junho 2021 33
Filtro: Entre os entrevistados que ouviram radio citaram algum tipo de comercial/publicidade




CReDIBILIDADE
M ALTA

A credibilidade do radio cresceu

“Eu confio no radio para me
manter informado”

5%

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

Kantar IBOPE Media | TARGET GROUP INDEX BR TG 2021 | R1 Covid ({Ago20-Mar21),

I(ANTAR I BO P E M E D I A comparado ds bases semestrais com campo no segundo semestre de anos anteriores

Filtro: Quvintes de radio (on+off) nos Ultimos 7 dias




AS MARCAS
- O RADIO

As marcas sabem do poder do
dudio e investem no radio como
um caminho para conversar
com os consumidores.

KANTAR IBOPE MEDIA

50 *

DOS OUVINTES
PRESTAM ATENCAO
EM COMERCIAIS NO
RADIO ENTRE OS
PROGRAMAS E AS
MUSICAS

Kantar IBOPE Media | Carona Radio [ 13 RMs | Junho 2021

Filtro: Entre os entrevistados que citaram algum tipo de comercial/publicidade
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Re TOMADA
SONORA

A pandemia surgiu ao longo do primeiro semestre de 2020

e impactou o investimento publicitdrio em diferentes canais
de midia. Com o avan¢o da vacinag¢do a retomada gradual
da economia, o meio j&d mostra em 2021 uma tendéncia de
crescimento. Isso pode ser observado quando analisamos @
quantidade de inser¢des ao longo dos ultimos 3 anos.

-36%
I ? I

Jan/2019 a Jun/2019 Jan/2020 a Jun/2020 Jan/2021 a Jun/2021

INSERCOES

I(ANTAR I BO P E M E D I A Kantar IBOPE Media | Advertising Intelligence | 1° semestre 2021, 2020 e 2019

Insercées — Exceto PIG



ANUNCIANTES

Investiram em Rddio

DOF OUVIDOS vestirem em Rado
(BEM) ABERTOS W 0376 2503 K

O meio Radio apresentou no primeiro semestre EXCLUSIVOS NOVOS
de 2021 um total de quase 5000 anunciantes,

distribuidos em mais de 5400 marcas. |

4555

Desses, 2376 anunciantes sdo exclusivos,
veiculando publicidade apenas no meio. Para
marcas exclusivas, esse numero chega a 2543.

5433 [t

no 1° semestre de 2021

Foram 2593 novos anunciantes no primeiro
semestre de 2021, ou seja, que ndo haviam feito

publicidade no primeiro semestre de 2020 no >>> <<<
meio. Para novas marcas, esse numero chega a 2 | 545 5 | W O é

3106. EXCLUSIVAS NOVAS

KANTAR I BO P E M E DI A Kantar IBOPE Media [ Advertising Intelligence [ 1° semestre 2021 37




ATTVIDADE
PUBLICITARIA

SETORES QUE
MAIS INVESTEM O

Entre os diferentes setores que anunciam no
meio, destaque para Servigos ao
Consumidor, Comércio e
Financeiro/Securitdrio que, juntos,

concentram quase 2/3 do investimento (65%).

RANKING SETOR SHARE (RS)
1 Servigos ao Consumidor 30,6%
2 Comércio 26,8%
3 Financeiro e Securitdrio /,8%
4 Farmacéutico 5,8%
> Telecomunicacdes 5,1%
6 Automotivo 5,5%
7 Construcdo e Acabamento 31%
8 Alimentos 3,0%
9 Administracéo Publica e Social 2,6%
10 Cultura, Lazer, Esporte, e Turismo 1,9%
n Imobilidrio 1,9%
12 Minas e Energia 1,3%
13 Bebidas 1,3%
14 Eletros e Informdtica 1,1%
1 Midia 11%

ICANTAR IBOPE MEDIA

Kantar IBOPE Media [ Advertising Intelligence [ 1° semestre 2021
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ATTIVIDADE
PUBLICITARIA

CATEGORIAS QUE
MAIS INVESTEM O

Ao analisarmos as principais categorias que
anunciam no radio, Super Hipermercados
Atacadista, Ensino Escolar Universitario e
Servigos Saude se destacam, seguindo a
mesma tendéncia mostrada no ano passado.

Isso indica a for¢a do meio para as estratégias
de midia em diferentes segmentos presentes
na vida dos brasileiros.

RANKING CATEGORIA SHARE (RS)
1 Super Hipermercados Atacadista 10,8%
2 Ensino Escolar e Universitdrio 6,9%
3 Servicos Saude 6,6%
4 Outros Servicos Consumidor 5,4%
5 Auto Revendas Concessiondrias 3,2%
6 Lojas de Departamento 2,9%
7 Telecom Fixa Fisica 2,6%
8 Restaurantes e Lanchonetes 2,3%
9 Outros Medicamentos 2,2%
10 Ténico, Fortificante e Vitamina 2,1%
n Varejo Montadora 1,9%
12 Servicos Seguranca 1,9%
13 Construg¢do e Incorporag¢do 1,8%
14 Varejo Telecomunicagdes Moével 1,8%
15 1,7%

Outros Tipos de Comércio

ICANTAR IBOPE MEDIA

Kantar IBOPE Media [ Advertising Intelligence [ 1° semestre 2021
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INSIDE RADIO 2027 A
SARA LEVAR COM VOCE

da populagdo
ouviu radio
(Ultimos 30 dias)

Vs X
SO e
. ‘ Dos ouvintes de rddio que
' acessaram ad Internet
j %
2 O

ouviram podcasts durante
Dos ouvintes de rddio gostam

a pandemia
de comerciais nas radios entre
os programas e as musicas

Dos ouvintes de radio
web, ouviram pelo
aparelho celular

0,“ e
h €
. 7

Foi o crescimento da

g’ -~ credibilidade do radio no
'Mﬂ“_h‘,o‘é f R A CADA ultimo ano

‘\\q4

(entre os ouvintes)

ouvintes escutam
radio todos os dias



PARA MAIS INFORMACOES:
digital@kantaribopemedia.com

SOBRE A KANTAR IBOPE MEDIA

A Kantar IBOPE Media faz parte da Kantar, lider global em dados, insights e consultoria.
Oferecemos as mais abrangentes e precisas informag¢des sobre consumo, desempenho e
investimento de midia, provendo aos clientes da América Latina dados para a melhor
tomada de decisdo. A Kantar IBOPE Media conta com aproximadamente 3.500
colaboradores e possui operagdes em 15 paises latino-americanos.

Acesse www.kantaribopemedia.com para mais informacdes.

C O N E C T Fewseimms@m@sis-M A | S CONTEUDOS EM:

@K_IBOPEMEDIA ‘E Kantar IBOPE Media company/kantaribopemedia

KANTAR IBOPE MEDIA


https://pt-br.facebook.com/KantarIBOPEMedia/
https://twitter.com/K_IBOPEMEDIA
https://pt.linkedin.com/company/kantaribopemedia

