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Nossas aguas sanitarias n@o param nas
suas prateleiras; porque © consumidor
confia nas nossas marcas. Aposte em outros
produtos do nosso portfélio e veja seu ticket
médio aumentar.






Juliana Durazzo Marra
Presidente da ABIPLA

INTEGRACAO DA CADEIA
PRODUTIVA PARA GERAR
IMPACTOS POSITIVOS NA

SOCIEDADE E NA ECONOMIA

O setor de limpeza e higiene se mostrou importante no
combate a pandemia da covid-19. Além do lancamento de
diversos produtos, as empresas fizeram um esforco para
comunicar ao publico sobre a compra e 0 uso corretos de
produtos de limpeza autorizados pela Agéncia Nacional
de Vigilancia Sanitaria (Anvisa). Mas para haver produtos
disponiveis para 0 consumidor € preciso existir uma cadeia
produtiva, que € quase invisivel para a maioria.

Nosso setor € um segmento da industria quimica
dividido entre: o produtor de matéria-prima (quimicos e
derivados, embalagens), os produtos de limpeza em si
e o varejo (venda direta, e-commerce, atacado). Todos
esses setores foram impactados pela crise sanitaria, o que
implica aumentos de custos, dai a necessidade de solicita-
rem diversas flexibilizacdes fiscais, financeiras e trabalhis-
tas para os governos, aqui no Brasil e no mundo.

De nossa parte, fizemos diversas solicitagdes, pedidos
de esclarecimentos e interlocugdes com 0s governos
municipal, estadual e federal sobre projetos de leis que nao
consideravam os impactos da pandemia na cadeia produ-
tiva. Exemplo: restricdes de circulacdo que dificultaram a
fabricacao, distribuicao e venda dos produtos de limpeza.
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Vimos que os agentes publicos
estdo dispostos a resolver os proble-
mas, mas, muitas vezes, a falta de uma
regulacdo mais atual inviabiliza que isso
ocorra. Aqui também atuamos forte-
mente em 2020, junto com o Conselho
Federal de Quimica, para evitar a ins-
talacdo de tuneis de desinfeccdo que,
cientificamente, ndo comprovaram efi-
cacia no combate a covid-19, além de
serem um risco a saude humana.

Fizemos um esforco em dialogar
com a imprensa, de maneira a apla-
car duvidas de nosso setor e mostrar
relevancia para a saude publica - nao
Nnos esquecamos de que temos outras
epidemias também, como a de dengue
(nossos associados sao os fabricantes
dos produtos que combatem a prolife-
racédo do mosquito).

Devo agradecer novamente a Anvisa
pela abertura ao didlogo e reforcar que
continuaremos trabalhando em prol de
lancamentos de produtos inovadores e
sustentaveis.

Do ponto de vista de produtos de
limpeza profissional, temos observado
mudancas, tanto nos usuarios (empre-
sas) quanto nos responsaveis pela lim-
peza e higienizagdo de ambientes. Ha
uma Maior preocupagao ambiental e de
eficacia — ambientes limpos sao basilares
para a saude publica.

Alguns habitos de higiene foram
absorvidos pela cultura brasileira nesta
crise sanitaria, como a limpeza de cal-
¢cados, bolsas, sacolas e superficies
em geral, 0 que trouxe uma quanti-
dade grande de inovacdes ao setor.
ldentificamos uma ampliagcao dos tipos
de produtos e aplicadores, com desta-
que para os lencos umedecidos e pro-
dutos que combatem virus e bactérias.
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Tenho que agradecer a equipe da
ABIPLA, ao seu diretor executivo Paulo
Engler; a diretoria, pela cooperagao
em inumeras reunides virtuais; ao
Sindicato das Industrias de Produtos
de Limpeza (Sipla); as entidades par-
ceiras, como a Associacao Brasileira
de Supermercados (Abras), Associagao
Brasileira da Industria Quimica (Abiquim),
Associacao Brasileira de Embalagens
(Abre), Associacao Brasileira da Industria
do PET (Abipet), Associacao Brasileira
da Industria de Higiene Pessoal,
Perfumaria e Cosméticos (Abihpec),
Associacao Brasileira da Industria do
Plastico (Abiplast), Associagdo Brasileira
da Industria de Alimentos (Abia),
Associacao Brasileira do Mercado
de Limpeza Profissional (Abralimp),
Trata Brasil, Conselho Federal de
Quimica (CFQ), Associagdo Paulista
de Supermercados (Apas), Associacao
Brasileira das Industrias de Biscoitos,
Massas Alimenticias e Pdes & Bolos
Industrializados (Abimapi), Associacdo
Brasileira de Logistica (Abralog),
Associacao Brasileira das Industrias e
do Setor de Sorvetes (Abis), Associacdo
Brasileira de Supermercados (Abras),
Associacao Brasileira de Normas
Técnicas (ABNT); aos nossos pres-
tadores de servicos e a Asociacion
Latinoamericana de Industrias
de Productos de Limpieza, Aseo,
Domisanitario y Afines (Aliada), que tem
sido grande parceira nos temas interna-
cionais que impactam nossa industria.

Por fim, agradeco as brasileiras e aos
brasileiros que aportaram solidariedade
aos que perderam entes queridos nessa
pandemia e aos que fizeram doacdes
para 0s mais necessitados.

Continuemos esperancgosos!
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Paulo Carvalho
Engler Pinto]r.

Diretor executivo da ABIPLA
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A PRIMEIRA VACINA

Em 2020, o mercado global de produtos de limpeza domés-
tica registrou uma elevagao de 84%, em relacao ao volume alcan-
cado no ano anterior, segundo dados divulgados pela Euromonitor
Internacional. Ja a producao brasileira permaneceu estavel, em rela-
¢do aos volumes de 2019, experimentando oscilagdes importantes
em alguns periodos durante a pandemia de covid-19, que transfor-
mou habitos de consumo e enfatizou a higiene, limpeza e sanitiza-
¢ao de ambientes como a primeira maneira de nos protegermos
contra o coronavirus.

Se de um lado tivemos incremento de produg¢do e consumo, che-
gando a atingir um patamar de 5,9% de crescimento no periodo de
janeiro a julho de 2020, os meses seguintes tornaram-se uma verda-
deira montanha-russa para o setor, que esteve dependente do forne-
cimento de embalagens e insumos, assim como do poder de compra
do consumidor, que perdeu tracdo no segundo semestre, apos a
reducao do Auxilio Emergencial oferecido pelo governo federal.

Vale ressaltar que o setor de produtos de limpeza nacional vinha
em um consistente crescimento na segunda metade da decada,
tanto que registrou alta media quase trés vezes superior ao Produto
Interno Bruto (PIB) brasileiro entre 2017 e 2019. Enquanto a produ-
cdo de saneantes cresceu, em media, 4,77% ao ano nesse periodo,
a economia brasileira alcancou desenvolvimento de 1,6% a.a.

Dessa forma, era natural que o setor vivesse um grande oti-
mismo no final de 2019 — a época, nossa previsao de alta na pro-
ducao, para 2020, era de cerca de 3%.

Mas ninguém esperava uma pandemia. Com ela, toda estimativa
de crescimento ou queda de qualquer setor econdmico perdeu
valor e a prioridade passou a ser evitar a disseminacao da doenca
e a preservacao da saude da populagdo, 0 que provocou quaren-
tenas em diversos locais do mundo.

Em um primeiro momento, o setor de saneantes foi, natural-
mente, beneficiado. A indicacdo de especialistas era (e continua
sendo) reforcar a higienizacdo pessoal e de ambientes e, com isso,
O crescimento do consumo de produtos para limpeza teve um salto.

Neste cenario, o Auxilio Emergencial foi muito importante para
ajudar as familias de baixa renda. Segundo dados da Nielsen, o equi-
valente a 30% do beneficio foi destinado a compra de produtos de
limpeza. Ou seja, dos RS 600,00 pagos, o equivalente a RS 180,00 era
utilizado em nosso setor.

Porém, com a reducdo do subsidio de RS 600,00 para RS 300,00,
de outubro a dezembro, aliado a falta de matérias-primas e emba-
lagens, o setor reduziu o ritmo entre agosto e dezembro, fechando
0 ano de 2020 com producdo equivalente a 2019, o que pode ser
considerado positivo, diante de tantos outros setores da industria que
sofreram queda livre em seus resultados.



Se considerarmos que o PIB de 2020 foi nega-
tivo em 4,1%, o setor de saneantes manteve uma
boa performance e tem um futuro promissor pela
frente, ja que, segundo estudo da Euromonitor f1
Internacional, o Brasil pode superar a Alemanha
e a India e se tornar o quarto maior mercado de
saneantes do mundo nos proximos anos. A pes-
quisa aponta que o setor tem potencial para cres-
cer 18% ateé 2025, o que nos colocaria atras apenas
da China, em expectativa de crescimento, entre os
principais mercados de produtos de limpeza do
mundo.

Além de ser um setor que gera riguezas e
empregos no Brasil, apenas em 2020, mais de 1
milhdo de unidades de artigos de higiene e lim-
peza foram doadas, por varios de N0ssos associa-
dos, a pessoas e entidades assistenciais carentes,
para ajudar no combate ao coronavirus.

Nas reunides com a Agéncia Nacional de
Vigilancia Sanitaria (Anvisa), realizadas em marco de
2021, momento em gque estavamos estabelecendo
0s procedimentos especiais e urgentes para © com-
bate a pandemia, Webert Santana, coordenador de
saneantes da Geréncia de Produtos de Higiene,
Perfumes, Cosméticos e Saneantes (GHCOS),
me disse que produtos de limpeza sdo a primeira
vacina, tamanha a importancia para a saude publica.

Ele tem razdo.

Vamos em frente!
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doméstico ~ ALCOOL, SABAO E MUITA
- AGUA SANITARIA, OS NOVOS
ITENS INDISPENSAVEIS

A pandemia de covid-19 nao igualou as pessoas somente no que
diz respeito ao contagio, acometendo indistintamente todas as classes
sociais. Ela afetou habitos de consumo e colocou o setor de limpeza
domestica em um dos primeiros lugares no ranking de crescimento
nacional. Afinal, contra o temido virus, para a protecao pessoal, nada
melhor do que mascara e higienizacao constante das maos.

Mas quanto aos lares, como barrar esse inimigo letal e invisivel? Com
agua, sabdo, alcool e dgua sanitaria. A receita € a mesma para todos.

Tanto é assim que os materiais de limpeza recentemente viraram
manchete: 30% do auxilio emergencial distribuido pelo governo a
populacao de baixa renda foi destinado a compra de produtos de lim-
peza. Quem diria!

O O0O00O00O

Outra prova da relevancia que os saneantes ganharam nessa onda
de novos comportamentos decorrentes da pandemia foi a necessidade
de lancamento de uma cartilha, por parte da Abipla, especificando e
orientando sobre produtos, sua utilizacdo e precaucdes.

Os consumidores estao mais atentos, mais conscientes e exigentes.

Palavras como desinfeccado e higienizagao nunca foram tao citadas

Renato Borducchi e exibidas nos noticiarios. E, em tempos de holofotes sobre questdes
Vice-presiderte de uso sanitarias, nada mais apropriado do que por 0s pingos Nos “is”, auxi-
doméstico da ABIPLA liando 0s nossos consumidores a terem cuidado com produtos clan-

destinos, sem certificacdes ou controle, cujo valor baixo pode acabar
custando muito caro, com pagamento cobrado ndo em cifras, mas
com saude e vidas. Desta maneira, cumprimos também um impor-
tante papel social.

Uma pesquisa recente revelou que dois em cada trés brasilei-
ros fazem faxina na casa mais vezes por semana, lavam mais louca,
banheiro, cozinha... Muito provavelmente porque a home virou office
e escola. S&o mudancas que vieram para ficar por parte de diversas
empresas e familias.

Por tudo isto, o setor de limpeza domeéstica em
2020 cresceu cerca de 84%, em comparagcdo ao
ano anterior, e as perspectivas sdo promissoras. Sem
duvida, sdo motivos para comemaorarmos, pois, em
meio a tantas tragédias, temos conseguido gerar
empregos, crescimento econdmico e saude! Um
“viva” ao alcool, ao sabao e a agua sanitaria!




O PAPEL DA INDUSTRIADE usoprofissi{ A
PRODUTOS PROFISSIONAIS o
DURANTE A PANDEMIA

Assim como diversos atores no contexto social e politico dos ulti-
mos 18 meses, a indUstria de produtos de limpeza e desinfeccao de
uso profissional teve um papel fundamental na manutencao e prote-
¢ao da sociedade contra a covid-19. Em parceria com as autoridades
sanitarias, identificaram e validaram protocolos de higiene seguros
para a populacao, além de testarem e aprovarem produtos e solugdes,
ajudando assim a garantir a continuidade das atividades essenciais.

O OO0 00O O0C

Setores de servicos se veem sobrecarregados por tantos prejui-
Z0s ao longo destes meses. Pesquisas apontam que no estado de
Sao Paulo, o setor de hospedagem fechou o segundo semestre de
2020 com uma taxa de ocupacado de 24%. Uma sondagem mostra
que 74,3% dos hotéis no estado ndo conseguiram linha de crédito
para manter suas atividades funcionando, pelas mais diversas razdes.

O O0O00O00O

Ja o setor de eventos, que engloba 52 segmentos econdmicos,
teve 98% das empresas impactadas. Este setor € responsavel por
7,5 milhdes de empregos diretos e indiretos, aléem de movimentar
negocios em hotéis e restaurantes.

Neste contexto, o papel da industria de produtos de limpeza e
desinfec¢do de uso profissional continua cada vez mais relevante,
seja provendo solugdes eficazes a base de outros principios ati-  Rosana Queiroz Campos
vOs que ndo somente o alcool 70%, tais como produtos a base de Vice-Presidente da ABIPLA
peroxido de hidrogénio e acido latico, seja permitindo ao setor de de uso profissional
servicos e outras industrias a reducdo de custos operacionais, higie-
nizacdo segura, economia de agua e energia, ou, ainda, garantindo
uma retomada segura, oferecendo credibilidade a seus clientes.
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Juliana Durazzo Marra
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Flavio Luiz Affonso de Donato

Juliana Celestino Abreu
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Luciane Guaraldi Fernandes

Luis Felipe Di Fiori Soares

Maria Claudia Prado Cavalcante Cardozo
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Roberta Sayuri Kuruzu Marostica
Samantha Silva Freitas

Viviane Pereira de Souza



Minuano oferece uma linha completa

de solucoes para casa, roupa e louca,
sempre de olho nas tendéncias e focado em
1 trazer solucdes eficientes e de qualidade
para a vida dos consumidores.

ULTIMOS LANCAMENTOS

NOWVA LINHA DE NOVAS NOVA LINHA [!‘E
DETERGENTES EMBALAGENS DESINFECCAOD
MINUANO SABAO EM PO MINUANO MINUANO

IR . ALTA EFICIENCIA ST
A eficiéncia e o rendimento COM MAKIMA PR C A0 Eficiencia e pro rth;&n
que voceé & conhece, TEA para todos os ambientes
agora de cara nova. e superficies
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Confira a seguir pontos
importantes de nossa
historial
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CONTE COM
O PODER
DA LIMPEZA

VERDE NO SEU
PRODUTO

Biossurfactantes da Evonik

Os biossurfactantes da Evonik fazem uma limpeza
no ambiente - literalmente. Além de remover

a gordura e a sujeira, sdo solugdes ecoldgicas

e suaves para a pele. Outras vantagens de seu
desempenho incluem propriedades excepcionais
de espumacao e compatibilidade com dgua dura.
S3o 100% biodegradaveis e causam um impacto
menor no meio ambiente quando comparados
aos surfactantes convencionais. Todos os nossos
biossurfactantes sdo produzidos a partir de
matérias-primas de base bioldgica sem o uso

de dleos tropicais.

evonik.com/cleaning

@ Evonik Cleaning Solutions

EVONIK

Leading Beyond Chemistry
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0S PRODUTOS DE
LIMPEZA (SANEANTES)
SE DISTINGUEM QUANTO:

Produto de uso Produtos de uso profissional (venda
domiciliar (venda livre restrita a instituicoes ou empresas
ao consumidor) especializadas)

Sdo formulacdes de baixa toxici- Sdo formulacdes que podem estar prontas para o uso

dade e considerados de uso seguro, de  ou serem mais concentradas, para posterior diluicdo ou

acordo com as recomendag¢des que  outros usos autorizados, em local adequado e por pessoal

constam do rotulo. especializado (empresa aplicadora), imediatamente antes
de serem utilizadas para sua aplicagdo. Produtos restritos
para uso profissional.

@ Finalidade

A) Produtos para limpeza geral, remocéao de
sujidades e afins

« Alvejantes/Branqueadores

* Desincrustantes

» Detergentes

» Finalizadores — amaciantes, lustradores, ceras para pisos, facilitadores
de passar roupas, polidores, engomadores de roupas, acidulantes,
neutralizadores para lavagem de roupa

« Limpadores de superficie

28 | anuario 2021
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Neutralizadores de odores (desodorizador)

Odorizantes/aromatizantes de ambientes

Polidores de metais

Produtos para pre-lavagem e pos-lavagem

Removedores

Sabdes e saponaceos

B ) Produtos com acao antimicrobiana “Biocida”
- controle dos microrganismos no habitat do
ser humano

b.1) Nomenclatura:

Sufixo

sdo produtos que eliminam
Microorganismos

Ex.: bactericida, fungicida,

germicida

b.2) Categorias:

Desinfetantes
Desodorizantes
Esterilizantes
Potabilizadores

Sanitizantes

Sufixo Prefixo

sdo produtos que inibem o
crescimento de microorganismaos

Ex.: antibacteriano, bacteriostatico

C) Produtos desinfestantes - controle de pragas

Inseticidas domesticos

Inseticidas para empresas especializadas

Jardinagem amadora
Moluscicidas
Raticidas domeésticos e para

Repelentes

empresas especializadas

162 edicdo | 29
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O que devemos verificar
no rotulo de um produto
saneante?

Lote

Nome do fabricante

e/ou importador,
distribuidor e CNPJ

Endereco completo

Instrucdo de
armazenamento,
se aplicavel

Instrucdes de
uso com a frase
“Antes de usar
leia as instrucdes
do rétulo”,

para que o
consumidor saiba
como utiliza-lo
de forma segura

30 | anudrio 2021

Endereco completo

Informacgdes
sobre os perigos
dos produtos,
assim como as
primeiras medidas
a serem tomadas
pelo consumidor
em caso de um
acidente

Conteludo
|
|
Composicao
|
]
Instrucoes

Adverténcia

Registro
3.0000.0000.000-0

&

Contatos

Produto notificado
na Anvisa ou nimero
do registro no
Ministério da Saude

Numero de
autorizacaode
funcionamento

3.0000.0000.000-0

Versoes

Saneantes Ordemdos Digito
comecam produtos
com #3 registrados

Validade do produto

Contetdo

Composicao

Servico de
Atendimento ao
consumidor (SAC)

Servico de
emergéncia;

Informacgoes
sobre um Centro
de Toxicologia
para alguns tipos
de produtos
considerados
mais perigosos
para o uso

verificador
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Como identificar um
produto saneanteirregular?

Séo produtos vendidos sem a devida regularizacdo pela Agéncia Nacional de Vigilancia Sanitaria
(Anvisa), os quais em muitos casos o fabricante nem sequer possui perante as autoridades competen-
tes (Anvisa) a devida autorizacdo para fabricar produtos saneantes por ndo ter instalacdes adequadas
para tal. Muitas vezes sao produtos que utilizam ingredientes que ndo sao proprios para © USO OU em
quantidades que podem colocar a saude do consumidor em risco. Estes produtos irregulares sao
habitualmente vendidos por camelds, ambulantes, caminhdes ou de porta em porta; também podem
ser oferecidos em lojas de produtos para limpeza em geral, inclusive a granel.

Normalmente estes produtos sdo oferecidos a preco muito inferior se comparado com os produ-
tos regulares. A diferenca de valores ocorre porque o fabricante irregular ndo realizou o investimento
necessario no desenvolvimento do produto para assegurar a eficacia e seguranga, embalagem inefi-
ciente e irregular, testes de controle de qualidade, ndo pagamento de tributos e a falta de investimento
nos profissionais técnicos. Alem disto, séo produtos que ndo fazem o que prometem na sua rotulagem.

A utilizagao deste tipo de produto, mesmo que de forma correta, podera causar danos a superficie
e ao consumidor como queimaduras, irritacdes, intoxicagcdes, dentre outras consequéncias. Ainda nao
constam na embalagem informacdes de onde buscar amparo do fabricante “responsavel” pelo produto.

« Produtos vendidos por ambulantes, carros, peruas etc.

« Embalagens inadequadas, tais como garrafas PET de bebidas
e Produtos sem data de validade, lote e nota fiscal

* Embalagens amassadas, enferrujadas, estufadas ou rasgadas
¢ Rotulos descolados ou sem registro

» Venda a granel: produtos em grande volume que sdo trans-
feridos para embalagem final no ato da compra

A melhor forma de evitarmos a proliferacdo dos produtos clandestinos e/ou piratas, que colocam
em risco a saude da populacao, € denunciar a autoridade competente assim gue os identificamos.
Vocé pode denunciar diretamente na Vigilancia Sanitaria do seu municipio ou estado, ou se preferir
pode registrar a sua reclamacao pela internet: www.anvisa.gov.br.

Alternativamente, o Conselho Regional de Quimica de sua regido podera ser acionado em se tra-
tando de produto clandestino.

A Vigilancia Sanitaria ird investigar a sua denuncia e, caso constate que ela tem fundamento, ira
autuar o estabelecimento ou 0 ambulante que esta comercializando o produto, ja que este coloca em
risco a saude publica. Sua denuncia pode ser registrada de forma anénima.

e e e 00000 00
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Quais os alertas paraouso
dos produtos saneantes?

@ Guarde produtos saneantes longe de alimentos, bebidas, medicamentos e cosméticos;

@ Mantenha os produtos saneantes fora do alcance de criancas e animais, pois podem atrair a atencéo,
causando acidentes graves;

Nao reutilize as embalagens vazias dos produtos, pois sempre ficam residuos;
Descarte no lixo a ser coletado pelo servico de limpeza de sua cidade;
Descarte as embalagens vazias, dé preferéncia em sistema de coleta seletiva (separadas de outros lixos);

Mantenha os saneantes protegidos do sol, da chuva, da umidade e longe do calor e do fogo, pois alguns
deles sdo inflamaveis;

@ Naio perfure nem jogue no fogo as embalagens em aerossol e nunca aponte o aerossol ou spray na
direcao do rosto;

@O No caso de uso de utensilios domésticos (xicara, copo ou colher) para medir saneantes, use-os somente
para esta finalidade lavando sempre depois do uso;

@ Somente misture um produto saneante com outro produto qualquer se esta indicacdo constar no
rétulo, pois a mistura indevida pode causar reagdes indesejadas e vapores toxicos.

GLOSSARIO TECNICO DOS
PRODUTOS SANEANTES

O QUE E CONSIDERADO NA AVALIACAO DE
RISCO DE UM PRODUTO?

® © 06 06 06 06 0 06 0 0 06 0 06 0 0 0 0 O O 0 O 0 O 0 0 O O 0 O O O 0 0 0 0 0 0 0 00

| - toxicidade das substancias e suas concentracdes no produto;

Il - finalidade de uso dos produtos;

[l - condi¢des de uso;

IV - ocorréncia de eventos adversos ou queixas técnicas anteriores;
V - populagdo provavelmente exposta;

VI - frequéncia de exposicao e a sua duracao; e

VIl - formas de apresentacao.
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LOGISTICA
‘k INBOUND E
OUTBOUND

VENDA DE
PRODUTOS
QuiMIcos

OPERACAO ENVASE

EM NAVIOS DE PRODUTOS

DE CARGA ADMINISTRACAO QUIMICOS E
GERAL DE INVENTARIO /|  CUSTOMIZACAO

L %ﬂm;—m-hh-

Transporte
maritimo

Distribuicé&o

Prospeccéo

A Manuchar Brasil € uma das empresas mais bem conceituadas na comercializacdo e logistica de
produtos quimicos, fertilizantes, produtos minerais, 6leo e gas e sidertrgicos.

Com seis Escritérios Comerciais nas cidades de Recife (2), Rio de Janeiro (Matriz), Sdo Paulo, Curitiba e
Blumenau, e seis Bases Operacionais (54.500m’ de espaco de armazenagem) estrategicamente
posicionadas para atender aos clientes de todas as regides do pais, temos a experiéncia e os recursos
necessarios para garantir a entrega e a distribuicdo com eficiéncia e qualidade.

Solicite uma cotagdo e saiba como podemos ser a sua parceira ideal de negodcios!

Great Melhores Empresas
Orgao Certificador: _I;_'Iace ;f;:”'l"abalhar
i (¢)
Bureau Veritas ook, q n U C q r
Acesse as nossas redes sociais! BRAS"_

Manuchar Brasil @ www.manuchar.com.br
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em NUMeros

CNPJs ativos na Receita
Federal do Brasil

Empresas no Brasil:

2.589

CNAE 2.061

(sabdes e detergentes sintéticos)

CNAE 2.062

(produtos de limpeza e polimento)

CNAE 2.052

(desinfestantes domissanitarios)

Fonte SIDRA - IBGE - Cadastro geral de empresa (Dados 2021).

* Foram consideradas apenas as empresas que possuem
como CNAE principais os referenciadas a seguir
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Empresas por porte

Microempresas

de Uso Pre

Pequenas
empresas

Médias
empresas

-
EES
Grandes
empresas Fonte: Banco de dados ABIPLA.

Empregos em 2020

e a T a o T a T e a o =

CNAE 2.052
(desinfestantes domissanitarios)

CNAE 2.061

(sabbes e detergentes
sintéticos)

CNAE 2.062
(produtos de limpeza e
polimento)

Fonte: eSocial - Sistema de Escrituragdo Digital das Obrigagdes Fiscais Previdenciarias e Trabalhistas.
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Perfil de escolaridade do setor delimpeza em 2020
5%

Superior
incompleto

12%

Superior

completo
68% 3%
o Fundamental
Médio completo ‘ incompleto
6%
Fundamental
completo
0%
Analfabetos
6%
Médio
incompleto

Fonte: eSocial - Sistema de Escrituracao Digital das Obrigacdes Fiscais Previdenciarias e Trabalhistas.
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Vendas no varejo (a precos concorrentes)
no setor de home care em 2020

\((((( 5 5ti nu\\' "n'." (L “\\ \\ o
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166,5 i

Fonte: Euromonitor.

‘A industria home care no Brasil testemunhou forte desempenho em 2020. Enquanto mui-
tas industrias sofreram com o fechamento das lojas ndo essenciais devido a covid-19, a indus-
tria de home care alcangou um resultado geral positivo e nao so teve um papel crucial em
manter as casas limpas e em impedir a propagacao do virus, mas tambem teve o beneficio
dos varejistas que seguiram abertos. Alem disso, de acordo com a base de dados dos consu-
midores da Euromonitor, o Brasil tem cerca de 66,5 milhdes de lares, com uma média de trés
pessoas por lar. A maioria dessas pessoas teve de permanecer em casa devido ao distancia-
mento social, e os consumidores de renda média/alta, que tradicionalmente tinham empre-
gados para limpeza do lar, tiveram que fazer estas tarefas eles mesmos. Muitos consumidores
tornaram-se mais familiares com os produtos de home care e prestaram mais atencao ao
que compravam e compram. Alem disso, como 0s consumidores passaram mais tempo den-
tro de casa, havia mais coisas para limpar, cozinhar e cuidar, promovendo o crescimento da

‘ industria. Também, dada a ameaca de covid-19, os consumidores aumentaram a frequéncia
da limpeza domestica e houve uma tendéncia a sobredosagem, impactando o volume e o
valor, e permitiram uma penetracao mais elevada dos produtos de home care.”

Fonte: Relatorio de Home Care no
Brasil da Euromonitor International,
publicado em janeire de 2021.
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(ton.)

58.543

74.184

VALOR
(FOB - mil)

740.364

738.435

77145 91.533

Fonte: SIDRA-ABIPLA.

5 produtos principais

IMPORTADOS! ™&,

5 produtos principais

EXPORTADO

NCM | DESCRICAO NCM | DESCRICAO

15119000 OQutros oleos de dendé, mesmo 34011900 Outros sabdes, produtos ou
refinados, mas nao quimicamente preparacdes tensoativas, em barras,
modificados pedacos

15132910 Qutros oleos de palmiste ou de babacu 34022000 Preparacdes tensoativas, preparacdes
e suas fragdes, mesmo refinados, mas para lavagem e preparagdes para limpeza,
ndo quimicamente modificados acondicionadas para venda a retalho

28331110 Sulfato dissodico 34029029 Outras preparacdes tensoativas e

28362010  Carbonato dissodico preparacoes para lavagem e limpeza

34021300 Agentes organicos de superficie, ndo 54029090 Outras pr~eparagoes tensoatw_as N
o L preparacdes para lavagem e limpeza
idnicos, mesmo acondicionados para
venda a retalho 38099190 OQutros agentes de apresto ou

5 Principais paises de origem das

importacoes

(em valor FOB)

y L

Estados
Unidos da
Ameérica

29 - Indonésia
2 - Espanha

2 - Turquia

2 - China
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Fonte: Comex Stats (MDIC).

acabamento, aceleradores de
tingimento ou de fixagdo e outros
produtos para a industria téxtil ou
industrias similares

5 Principais destinos das

exportacoes

(em valor FOB)

1°

Argentina

22 - Paraguai
2 - Bélgica
2 - Chile

2 - Venezuela
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PIB

variacao anual

Fonte: IBGE 2015-2020.

*Projegdo Ministério da Economia, Boletim MacroFiscal de 07/07/2021.
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oo ABIPLAgs

antes de Uso Doméstico e
de Uso Profissional ANOS

Producao industrial
acumulada no ano (%)

Fonte: IBGE 2016-2020.

*Previsao Confederagdo Nacional da Industria.

Desempenho do setor delimpeza

2018

-0,3%

Fonte: IBGE 2016-2020.
*Projegao ABIPLA.

oooooooooo
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Desempenho do comércio varejista

2018

2019 2020

Fonte: IBGE 2016-2020.

*Previsdo Confederagcao Nacional do Comércio.

Hipermercados e supermercados

2018 2019 2020 2021

Fonte: IBGE 2016-2020.

*Previsao Assoc. Brasileira de Supermercados.

Taxa de desemprego

14,6%"

2016 2017 2018 2019 2020 2021

Fonte: IBGE 2016-2020.

*Previsao Confederagdo Nacional da Industria.
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Mantenha suas vendas e a casa
dos clientes mais protegidas.

ELIMINA O VIRUS

viD-19
DA COT oos*
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Flavio Ferreira
Gerente de Embalagens para a América
Latina - Reckitt Hygiene Industrial
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Ha mais de um ano temos vivido uma importante trans-
formacao em nosso cotidiano devido a pandemia global do
NOVO coronavirus, que causou diversas alteracdes em nos-
S0s habitos e comportamentos como consumidores. Agora,
passamos mais tempo dentro de casa e Nnos acostumamos a
fazer compras nos canais eletrénicos, por exemplo.

Na pratica, essas mudancas também acabam por reduzir
Oou aumentar o Nosso impacto no meio ambiente. Se por
um lado a reducao das rotas de avido e do deslocamento
de carros nas ruas reduziu as emissdes de CO,, por outro o
aumento de pedidos de delivery em restaurantes e, conse-
guentemente, do uso de embalagens descartaveis, tambem
aumentou o volume de residuos solidos nos aterros - basta
compararmos a quantidade de residuos gerados em uma
ida a um restaurante nas proximidades de nossa residéncia
com o pedido de delivery do mesmo estabelecimento, que
provavelmente incluiré embalagens descartaveis.

E ndo se trata de um movimento pequeno ou local.
Segundo a eMarketer (emarketer.com), empresa de pes-
quisa de mercado que analisa percepcdes e tendéncias
relacionadas a marketing digital, midia e comeércio, esti-
ma-se que as vendas via e-commerce cresceram global-
mente em torno de 27,6% em 2020, sendo que a América
Latina teve grande destaque, com crescimento de 36,7%.



Um exemplo em torno da discus-
Sao sobre o impacto das embalagens
plasticas no meio ambiente € a lei
municipal n® 17.261, de 13 de janeiro
de 2020, que proibe estabelecimentos
comerciais da cidade de S3o Paulo de
fornecerem aos clientes produtos de
plastico de uso uUnico, como copos,
pratos, talheres, entre outros. No lugar
desses materiais, a lei determina que
sejam disponibilizados outros utensi-
lios com a mesma funcdo, mas que
sejam biodegradaveis, compostaveis
e/ou reutilizaveis, a fim de permitir a
reciclagem e incentivar a economia
circular.A economia circular foca em
eliminar o desperdicio no sistema. Na
pratica, o processo ciclico inicia-se
No reaproveitamento do material para
producao e depois seqgue a ordem de
utilizar, reutilizar, refazer e reciclar,
voltando assim a etapa inicial da pro-
ducao e fechando o ciclo.

ABIPLA,

ANOS

Associacio Brasileira das Industrias de Produtos de
Higiene, Limpeza e Saneantes de Uso Doméstico e
de Uso Profissional
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Mas por que € tdo importante nos preocupar-
Mos com a geracao e destinacdo de residuos?
O estudo da Fundacao Ellen MacArthur, uma das
principais instituicdes focadas em meio ambiente,
intitulado “A Nova Economia do Plastico:
Repensando o futuro do plastico’, traz um pano-
rama alarmante sobre o futuro do planeta, ao
indicar que se o consumo de plastico mantiver
a mesma velocidade de crescimento, em 2050
€ provavel gue havera mais toneladas de plastico
do gue de peixes NOs OCeanos.

Diante deste cenario, pode parecer dificil encon-
trar uma Unica solugdo. E realmente ndo ha. O
caminho € a conscientizacao coletiva de todos os
atores sociais com foco no desenvolvimento sus-
tentavel. As industrias tém um papel-chave neste
sentido e tém liderado o tema buscando novas tec-
nologias, que possibilitem aplicar os ja conhecidos
3Rs (reduzir, reutilizar e reciclar) em escala. O Grupo
Reckitt, por exemplo, tem como metas globais, até
2030, reduzir em 50% a quantidade de plastico em
suas embalagens, tornar 100% de suas embalagens
reutilizaveis ou reciclaveis e implementar 25% de
plastico de reuso em sua linha.
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Empresas de diversos setores também se movi-
mentam neste sentido e é fundamental ter metas
claras de sustentabilidade para podermos mudar o
curso do nosso futuro nas proximas décadas. Além
disso, também € importante investir em pesquisa
e desenvolvimento para buscar alternativas retor-
naveis e reutilizaveis, refis em embalagens flexiveis,
com menos uso de plastico ou produtos concen-
trados para dilui¢do residencial e realizar campa-
nhas educativas sobre o tema.

Neste sentido, a ABIPLA, como promotora
da economia circular de embalagens, e o 'Dé a
Mao Para o Futuro” (DAMF), programa de logistica
reversa do setor, sdo exemplos a serem seguidos.

Os consumidores também tém um papel
importante e podem contribuir adotando habitos
de consumo mais conscientes e enxergando as
embalagens cada vez mais como bens duraveis,
que podem ser reutilizadas, ou entao descarta-
das corretamente para alavancar a reciclagem
dos materiais.

De forma geral, € urgente que empresas,
governos e a sociedade civil tenham consistén-
cia de atuacao no desenvolvimento de melho-
res praticas industriais e fomentem habitos de
consumo que favorecam a economia circular,
pois somente juntos criaremos um mundo mais
limpo, saudavel e justo.

NN NN NSNS

Fontes consultadas

Prefeitura de Sdo Paulo. Legislagdo Municipal. Lei n® 17.261, de 13 de janeiro de 2020. Disponivel em: LEI N¢ 17.261 DE 13 DE
JANEIRO DE 2020 « Catélogo de Legislagdo Municipal (prefeitura.sp.gov.br). Acesso em: junho de 2021.

Ellen MacArthur Foundation. The New Plastics Economy: Rethinking the future of plastics. Disponivel em: Microsoft Word - New
Plastics Economy_Background to Key Statistics_19022016v2.docx (ellenmacarthurfoundation.org). Acesso em: junho de 2021.

eMarketer. Global Ecommerce Update 2021. World Ecommerce Will Aproach $ 5 trillion this year. Disponivel em: Global
Ecommerce Update 2021 - Insider Intelligence Trends, Forecasts & Statistics (emarketer.com). Acesso em: junho de 2021

SOMOS RECKITT

PROTEGER
CURAR
NUTRIR

SOCIEDADE
MAIS JUSTA

UMA NOVA MARCA MOLDADA PELO NOSSO
PROPOSITO, CONSTRUIDA PARA O NOSSO FUTURO

A RB agora € Reckitt: o Grupo por tras de algumas das

marcas de consumo mais amadas e confidveis do mundo.

Esta identidade visual, inspirada pelo nosso propodsito de
proteger, curar e nutrir, faz parte de uma jornada de
transformag@o e € um simbolo do nosso compromisso
com a busca por uma sociedade mais justa e um mundo
mais limpo e saudavel.

ACESSD A HIGIENE.
AD BEM-ESTRR
EANUTRIGAD

O CLEALFDADE

BUSCH INCARSAYH
POR 1 MZR00 RARIS
LIWPD £ SALDEVEL

Reckitt Industrial
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Simplicidade, performance
e qualidade sao as principais
tendéencias na categoria de
desinfeccao da casa

Kevin Janak

Global Head of R&D da LSI-Lonza Microbial Control Solutions

Desde o surgimento da pandemia de covid-
-19 criou-se uma consciéncia elevada sobre as
condi¢cdes que influenciam a propagacao de
patogenos, bem como a importancia de pra-
ticas de limpeza e desinfec¢do mais cuidado-
sas para proteger e prevenir a propagacao da
doencga. Embora essas consideracdes estejam
na vanguarda da preveng¢ao de infec¢cdes adqui-
ridas em hospitais e ambientes médicos, a expe-
riéncia global durante a pandemia criou novos
habitos e comportamentos de higiene pessoal do
consumidor e de suas casas ao redor do mundo.

Antes de 2020, a maioria dos consumidores
presumia que a limpeza tradicional da casa resul-
tava em um nivel basico de seguranga para sua
familia. No entanto, a consciéncia e a exposi¢cao a
patdgenos mudaram totalmente a percepcao e a
conflanca em ambientes tradicionais, Como nos-
sas casas. 1sso levou a um aumento geral do uso
de produtos de limpeza desinfetante, uma vez
gue sdo uma opgao adicional de reduzir o risco
de infecgdo.! Todavia, ao contrario dos ambien-
tes profissionais, ndo existe um meétodo bem
estabelecido nem formal para limpar as nossas
casas e, portanto, para atingir um nivel de exce-
léncia e confianca na limpeza geral do ambiente.
Consequentemente, a inovagao de produtos de
limpeza e desinfeccdo domeéstica requer simpli-
cidade, qualidade e eficacia para que o ambiente
esteja limpo e seguro.

Simplicidade

O cuidado com a casa sempre esteve focado
na limpeza geral e na aparéncia. A remocao de
sujeiras e manchas € o principal desejo, do ponto
de vista do consumidor. Embora se deseje um
lar seguro e saudavel, isso deve ser realizado de
forma consistente com a maneira Como os con-
sumidores abordam a limpeza e a arrumacao de
suas casas. Portanto, as solucdes de desinfeccao
domeéstica precisam atender as expectativas do
consumidor quanto a facilidade de uso.

Por exemplo, solucdes em spray e lencos
umedecidos desinfetantes sdo opc¢des simples
e convenientes e geralmente preferiveis quando
comparados ao uso de baldes e esfregdes. Esses
produtos oferecem conveniéncia por serem pron-
tos para uso e de facil aplicacédo, tanto para a
limpeza regular como para o ‘retoque” rapido da
casa. Eles sdo particularmente importantes no uso
na cozinha, no banheiro ou em um derramamento
ocasional, limpando rapidamente as superficies,
enquanto fornecem a garantia e a satisfacdo de
uma limpeza eficaz, mantendo o ambiente limpo
e desinfetado ao mesmo tempo. Além disso, a
praticidade de uma embalagem simples, de facil
armazenamento e transporte, contribui para a
experiéncia de um produto util e unico para todos
0s tipos de ambientes, desde a cozinha até os
quartos, passando por banheiros e areas de lazer.
Isso é importante porque mantém a qualidade da

a das Indiistrias de Produtos d

|DGA45

ANOS

A

A

162 edicao | B3




experiéncia do consumidor em um produto de
limpeza e desinfeccao domeéstica, de acao micro-
bioldgica contra virus, bactérias e fungos.>*

Finalmente, solucdes de pronto uso e embala-
gens recarregaveis/refil séo desenvolvimentos de
produtos em expansao que atendem as expectati-
vas de sustentabilidade dos consumidores para seus
produtos de limpeza e desinfeccdo doméstica.*
Reduzir a quantidade de residuos pos-consumo
e o impacto ambiental geral da cadeia de abaste-
cimento do produto sao recursos adicionais que
podem ser integrados ao design de um produto.

Performance e qualidade

Embora o espectro de transmissdo e infec-
¢do da covid-19 tenha sido a preocupagdo mais
recente e urgente desde o final de 2019, o tipo
de virus “coronavirus” ndo € o Unico micro-orga-
nismo com gque devemos Nos preocupar €m Nos-
sas casas. Tradicionalmente, o acrénimo ESKAPE
tem sido aplicado para se referir a seis princi-
pais patogenos de controle em hospitais, mas
que passaram a ser de interesse em uma ampla
gama de aplicacdes, como a doméstica. Sao eles:
Enterococcus faecium, Staphylococcus aureus,
Klebsiella pneumoniae, Acinetobacter baumannii,
Pseudomonas aeruginosa e Enterobacter spp.®
Esses patogenos apresentam como caracteristica
importante niveis crescentes de resisténcia a multi-
plas drogas, porém eles ndo sdo 0s Unicos patoge-
nos preocupantes. Em 2019, o Centers for Disease
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Controland Prevention (CDC), dos Estados Unidos,
publicou um relatorio de ameaca de resisténcia a
antibiotico destacando outras ameacas emergentes
de infeccdo.® Isso pode ser uma preocupacao adi-
cional para um ambiente domeéstico, especialmente
qguando é necessario cuidar de familiares com
necessidades especiais € com a saude em risco. No
geral, isso demonstra que um produto desinfetante
deve ter um amplo espectro de acao contra uma
ampla gama de micro-organismaos.

Mas como esse amplo espectro de controle
microbioldgico € comprovado e onde o consumidor
deve buscar informacao para confiar na qualidade e
performance do produto de limpeza desinfetante?

Uma infinidade de artigos académicos, mate-
rial de marketing e anuncios estao disponiveis
para que Os consumidores possam acessar e
obter informagdes sobre os ingredientes ativos de
um determinado produto.” Esses ativos formam a
base de desempenho do produto, mas eles nao
sdo 0s unicos. A formulacdo agrega ingredien-
tes adicionais que contribuem para a eficacia do
produto. Além disso, os métodos utilizados para
avaliacdo e validacao do poder de um produto de
matar patogenos sdo de vital importancia. A este
respeito, a Agéncia de Protecao Ambiental dos
Estados Unidos e a Agéncia Nacional de Vigilancia
Sanitaria (Anvisa) preconizam diretrizes para crité-
rios de performance para garantir desempenho
de desinfeccdo estatisticamente valido e relevante
para os micro-organismos de interesse.®

Lista de patogenos preocupantes adicionais aos ESKAPE

BACTERIAS

e Acinetobacter baumannii e Listeria monocytogenes

» Burkholderia cepacia » Pseudomonas aeruginosa
« Compylobacter jejuni » Salmonela enterica

e £ coli » Shigella dysenteriae

» Klebsiella pneumoniae » Staphylococcus aureus

» Legionella pneumophilia » Vibrio cholarae
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» Candida
albicans

o Virus herpes simples tipo |

e Virus herpes simples tipo Il

e HIV-1(Virus da aids)

» Virus da gripe tipo A (Virus da gripe)

« Virus da influenza A (HIN1)

» Coronavirus humano (Cepa 229E)

* SARS associada ao coronavirus 1 (SARS 2003)
» Coronavirus SARS-Cov-2 (virus covid-19)




Mata o virus SARS-CoV-2

Mata o virus da gripe e o virus HIN1

Mata 99% das bactérias, virus e fungos

4 minutos

Eficacia e performance

Consequentemente, o uso de produtos desen-
volvidos para atender a esses critérios e padroes
€ de interesse do consumidor. Isso garante que o
produto foi testado de acordo com os mais altos
padrdes globais de qualidade.

Inovacao

Na intersec¢cdo dos elementos centrais de
simplicidade, performance e qualidade estd a
inovacado. Pesquisa e desenvolvimento aplicados
na formulacao de produtos de consumo devem
equilibrar padrdes rigorosos de desempenho,
facilidade de uso e percepg¢do do consumidor
sobre os ingredientes usados para fornecer a
experiéncia desejada. Novos formatos e dife-
rentes embalagens, conforme mencionado, sao
0OS principais elementos que impulsionam a
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experiéncia do consumidor, mas a inovagao cen-
tral € construida sobre o desempenho antimicro-
biano da formulacao.

Tendencias

Na cadeia produtiva de produtos de limpeza,
o setor responsavel pelo desenvolvimento e fabri-
cacao de matérias-primas tem se sofisticado em
diversos aspectos e, ndo raro, gerando inovacoes
Nno proximo elo da cadeia: o fabricante de produ-
tos de limpeza em si.

Essa dinamica devera seguir um curso intenso
NOs proximos anos, dado o contexto pandémico,
€ NOoVOs rearranjos de negocios também deverao
surgir. Espera-se que o setor de limpeza doméstica
e profissional possa contribuir significativamente
na contencdo de disseminacdes e endemias, epi-
demias e, por conseguinte, pandemias.
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o0Wwo LONZA

Specialty Ingredients

Solucoes Inovadoras,
Para Um Mundo Mais Saudavel

.

A Lonza é uma lider global no desenvolvimento de biocidas,

. N . Av. Brasilia, 1500
preservantes, ativos e formulagcoes desinfetantes. 13327-901 Salto/SP

Tel.: +55 11 4028-8000
soraya.souza@lonza.com

Seja qual for a hora, local ou circunstancia, higiene é essencial. Nossas formulagdes inovadoras
e solugdes altamente eficazes, visam proteger a salde das pessoas e manter os padrbes de
higiene em hospitais, escolas, fabricas de processamento de alimentos, restaurantes, mercearias,
residéncias e muito mais.

‘ A WORLD IN CHANGE,
https://microbialmanagement.lonza.com/hygiene PROTECTED

Use biocidas com seguranga. Sempre leia o rétulo e as informagdes do produto antes de usar. Todas as informagdes do produto correspondem ao conhecimento da Lonza sobre o assunto na data da publicagao, mas a Lonza nao oferece nenhuma
garantia quanto a sua precisdo ou integridade e a Lonza nao assume nenhuma obrigacéo de atualiza-lo. As informagdes do produto devem ser utilizadas por destinatarios com experiéncia e conhecimento na rea, que sdo capazes e responsaveis por
determinar de forma independente a adequagao dos ingredientes para os usos pretendidos e por garantir sua conformidade com a legislagdo aplicavel. Todas as marcas registradas pertencem a Lonza ou suas afiliadas. @ 2021 Lonza.
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A responsabilidade pos-consumo

no estado de Sao Paulo:
acoes de fiscalizacao e capacitacao
realizadas pela Companhia Ambiental do
Estado de Sdo Paulo (Cetesb)

A Politica Nacional de Residuos Solidos (PNRS) reconhece no
residuo solido reutilizavel e reciclavel ndo somente um bem eco-
noGmico, mas tambeém um bem de valor social, pois € uma fonte
geradora de trabalho, de renda e de cidadania. Orientada por esse
norte e pela reducdo de impactos ambientais decorrentes da dis-
posicao final de rejeitos e da exploragcao de recursos naturais vir-
gens, a PNRS prioriza as a¢cdes voltadas a reducdo da geracao de
residuos, bem como o reaproveitamento, reciclagem e tratamento
daqueles residuos cuja geragcao nao podemos evitar.

Nesse contexto, a PNRS obriga fabricantes, importadores,
comerciantes e distribuidores de produtos e embalagens definidos
na legislagao a viabilizarem a coleta dos residuos gerados apos o
consumo e o retorno deles ao setor empresarial, para reciclagem
ou outra destinacdo adequada. Trata-se da "logistica reversa”.

O estado de Sdo Paulo, em iniciativa pioneira no Brasil, incluiu a
logistica reversa como condicionante de licenciamento ambiental,
por meio da Resolucdo da Secretaria do Meio Ambiente n® 45/2015
e da Decis&o de Diretoria Cetesb n® 114/2019/P/C (que substituiu
a Decisao de Diretoria Cetesb n? 76/2018/C). A demonstragdo
da logistica reversa vem sendo exigida no licenciamento desde
2018 para todas as empresas dos setores de agrotoxicos, pneus,
ldmpadas, pilhas e baterias, oleo lubrificante e tintas imobiliarias,
independentemente de seus tamanhos. Para os setores de
eletroeletronicos, medicamentos, filtros de oleo lubrificante,
alimentos, bebidas, produtos de limpeza, higiene pessoal e
cosmeéticos, essa exigéncia tem sido implantada gradualmente nos
ultimos quatro anos, iniciando-se pelos empreendimentos maiores.
Com a entrada em vigor da linha de corte de 2021 da Decisdo de
Diretoria Cetesb n® 114/2019/P/C, a necessidade de demonstragdo
de implantacdo de logistica reversa recai agora sobre todas as
empresas que estejam solicitando novas licencas ambientais des-
ses setores, independentemente de seu tamanho.

e e e 00000 00

LiaHelena
M.L.Demange

Gerente da Divisdo de
Logistica Reversa e Gestao
de Residuos Sélidos da
Companhia Ambiental

do Estado de Sao Paulo
(Cetesb). Doutora em
Ciéncia Ambiental pelo
Programa de P6s-Graduacao
em Ciéncia Ambiental da
Universidade de Sao Paulo
(PROCAM). Mestre em
Direito Ambiental pela Pace
University (Estados Unidos)
e Bacharel em Direito pela
Universidade de Sao Paulo.
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Para a insercao dessa nova tematica no
cotidiano do licenciamento, houve um amplo
esfor¢co para treinamento dos técnicos de 46
agéncias ambientais do estado de Sao Paulo,
criacdo de uma divisdo especifica para oferecer
apoio técnico as agéncias ambientais no licen-
ciamento, analisar os planos e relatorios recebi-
dos, acompanhar a implementacao dos sistemas
de logistica reversa, solucionar as duvidas de
empreendedores e consultores e negociar a
celebracdo de novos Termos de Compromisso
de Logistica Reversa.

Atualmente, as empresas enquadradas na
obrigagdo legal sdo convocadas a apresen-
tar seus planos e relatorios anuais de logistica
reversa como condi¢cdo para receberem novas
licencas ambientais. As novas licencas de ope-
racdo sao emitidas com exigéncias técnicas
especificas para logistica reversa e, em caso de
descumprimento, sao emitidos autos de infracao
com imposicao de penalidades, que podem pro-
gredir desde a adverténcia a multa diaria.

Como resultado dessas acdes, 0 numero de
planos de logistica reversa (individuais e coletivos)
recebidos pela Cetesb saltou de 27, em 2018, para
60, em 2019, e 107, em 2020. O numero de empre-
sas aderentes aos Planos de Logistica Reversa rece-
bidos também apresentou grande incremento no
mesmo periodo, aumentando de 2.179, em 2018,
para 2.869, em 2019, e 4.236, em 2020.

Além do trabalho de fiscalizagdo, a Cetesb
tem também zelado pela capacitacdo de gesto-
res publicos e privados na tematica. Em 2020 e
2021, a Escola Superior da Cetesb realizou dois
cursos de curta duracao, que contaram com a
participagao de profissionais dos estados de Sao
Paulo, Rio de Janeiro, Mato Grosso, Tocantins,
Minas Gerais, Distrito Federal, Alagoas e Espirito
Santo, além de gestores publicos de o6rgaos
ambientais de municipios paulistas e dos estados
do Ceara, Parana e Mato Grosso do Sul.

Em junho de 2021, a Cetesb lancou, em
parceria com a Escola do Tribunal de Contas
do Estado e a Universidade de Sdo Paulo, o
curso “Gestao de residuos solidos no estado
de SP: desafios e possibilidades para os muni-
cipios”, que sera oferecido para gestores
municipais em formato de ensino a distancia.
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...feitos com ingredientes

Esse curso tem como objetivo difundir conhe-
cimento sobre o tema, para que os gestores
publicos possam promover melhorias na gestao
municipal de residuos solidos e limpeza publica.
Um dos temas abordados € a logistica reversa e a
sua fiscalizacao por gestores municipais.

Nesse quadro geral, € imprescindivel que o
consumidor conheca os impactos que seu con-
SUMO gera ao meio ambiente, tanto para devol-

ver esses residuos para os sistemas de logistica
reversa e coleta seletiva quanto para também
exigir o cumprimento dessa obrigacdo de seus

fornecedores de bens e servicos. Para atingirmos
esse objetivo, ainda temos muito a avangar nas
acdes de comunicacao e educacao ambiental.
Nessa seara, coexistem a incumbéncia do Poder
Publico de "promover a educacdo ambiental em
todos os niveis de ensino e a conscientizacao
publica para a preservacdao do meio ambiente”,
conforme definido na Constituicao Federal, e a
obrigacao da cadeia produtiva, decorrente da res-
ponsabilidade compartilhada pelo ciclo de vida
do produto, de divulgar informacdes relativas as
formas de evitar, reciclar e eliminar os residuos
solidos associados aos seus produtos.

ntes de Uso Domeésticy

Detergentes Biologicos sao

sustentaveis
Biologicos

Sustentaveis

P
—c100

© M

...altamente eficientes ...bom para vocé e para

Cuida das roupas

o planeta

Eficientes, Compactos

Biodegradavel

Nao toxico

Impacto Social, Ambiental e Econdmico com uma unica tecnologia

Faca parte desse mundo

novozymes

ABIDGA

Indistrias de rodutos d
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O profissional da quimica

e 0s saneantes:
garantindo a saude dos brasileiros

NAANANANIANST

Quando se fala na fabricacao de saneantes e de toda a diversidade
gue envolve esses produtos, aborda-se um segmento industrial de alta
relevancia para o Brasil. Se forem considerados apenas 0s numeros
desse setor no estado de Sdo Paulo, por exemplo, se observara que
cerca de 3% dos profissionais registrados na quimica paulista atuam na
industria de saneantes. Do ponto de vista das pessoas juridicas, 4,3%
das empresas ligadas a industria quimica de Sao Paulo produzem arti-
gos dessa natureza.

Mais do que a frieza dos numeros, absolutamente representativos,
a industria de saneantes representa uma fatia da quimica importante
José de Ribamar no cotidiano das familias brasileiras, com impacto direto na qualidade

o o o de vida da populacdo.
Oliveira Filho -
Nesta seara, as pessoas que fazem a quimica acontecer reforcam

Presidente do Conselho dia apos dia seu protagonismo. O profissional € fundamental dentro da
industria de saneantes — como, de resto, em todas as atividades fabris
em gue a quimica esta presente. E com profissionais devidamente pre-
parados e habilitados que se pode manipular as matérias-primas com
seguranga, garantindo ao mesmo tempo produtos que servem aos
Seus propositos e que ndo oferecem riscos a populacao.

Federal de Quimica

Desde o comeco da pandemia ficou evidente a importancia dos
saneantes no controle do contagio pelo novo coronavirus: a higieni-
zacao de ambientes, em especial das superficies inanimadas, € uma
pratica fundamental e recomendada pelas autoridades de saude para
que Os riscos sejam mitigados.

Pode-se dizer que a manutencao em niveis minimos das ativida-
des essenciais para o funcionamento da sociedade brasileira so foi
possivel a partir da protecao oferecida pelos produtos saneantes, cuja
segurancga, reafirme-se, sO pode ser assegurada pelos profissionais
habilitados.

Wagnel: Nos momentos iniciais da pandemia, quando o nivel de informa-

AparECldO cdo sobre a covid-19 era muito inferior ao que temos hoje, os profis-

Contrera Lopes sionais da quimica lancaram-se ao trabalho para evitar que houvesse
desabastecimento de produtos de primeira necessidade, entre eles, os

Conselheiro do Conselho saneantes. SO um senso de missdo e dever muito fortes pode caracte-

Federal de Quimica rizar o comprometimento de Nnossos profissionais com o pais e com
O Seu povo.

Com o confinamento estrito sendo a alternativa preferivel em meio
a disseminacdo do virus, foi através do esfor¢co dessas pessoas que
se viabilizou nosso bem-estar como sociedade. Para que as pessoas
pudessem fazer o “confinamento’, foi preciso que outros se arriscas-
sem em suas atividades para garantir o suprimento. Os profissionais da
quimica integraram a linha de frente desse grupo.
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Para nos, que representamos cotidianamente os pro-
fissionais por meio do Sistema CFQ/CRQs (Conselho
Federal de Quimica/Conselhos Regionais de Quimica),
O papel exercido por esses profissionais causa orgutho
extremo, N3o apenas durante a pandemia, mas em todos
0S momentos. Mas &, para muitos, que essa atuacao se
tornou mais evidente: estamos presentes na producao
dos saneantes e em varias outras tarefas fundamen-
tais, do desenvolvimento de materiais para a producao
de mascaras e vestes de protecao até a elaboracao de
vacinas, que renovam as esperancas da humanidade na
superacao da pandemia.

Assim como os profissionais que representamos,
nos do Sistema CFQ/CRQs nos envolvemos comple-
tamente no suporte aqueles que atuam na producdo
de saneantes. Desde o comeco, produzimos con-
teudo informativo a sociedade, ensinando a maneira
correta de emprego dos produtos, combatendo fake
news e orientando autoridades sobre iniciativas de
eficacia cientificamente comprovada, em contrapo-
sicdo a outras que carecem de fundamento.

Um exemplo claro disso € a questao dos tuneis,
ou cabines, de desinfeccdo. Ao lado da ABIPLA, o
Sistema CFQ/CRQs ergueu-se em defesa da socie-
dade para evitar que uma medida sem eficacia,
como a aspersao de saneantes projetados para

higienizar superficies inanimadas diretamente sobre
as pessoas, fosse incentivada e, mais do que isso,
adotada como valida pelo poder publico.

Aos profissionais da quimica cabe serem firmes
na defesa do que prega a ciéncia. Se um saneante
foi desenvolvido para ser aplicado sobre objetos,
€ apenas sobre objetos que ele deve ser aplicado.
Seus impactos sobre a saude das pessoas e mesmo
a eficiéncia deles em uso diferente daquele apro-
vado pela Agéncia Nacional de Vigilancia Sanitaria
(Anvisa) demandam estudos — e nada disso foi ofe-
recido até agora.

Um caso concreto da exitosa agdo conjunta
entre a ABIPLA e o Sistema CFQ/CRQs se deu
quando a Camara de Vereadores da cidade de Sao
Paulo aprovou projeto obrigando o poder publico
a instalar esses tuneis de desinfeccao. O entdo pre-
feito de Sdo Paulo, Bruno Covas, vetou o texto uti-
lizando como base um parecer de nossa lavra, em
que os profissionais da quimica apontavam a total
falta de evidéncias e o risco de intoxicacdo da popu-
lacdo exposta a essa pratica.

Medidas como essa deixam mais do que claro: a
guimica e seus profissionais sao indispensaveis. Na
producdo de saneantes e na vida.

S
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Detergentes para lavar roupa
(em po e liquido)

Volume, em toneladas

1.051.608

1.012.600,7

835.268

2016 2017 2018 2019 2020

Fonte: Nielsen.

Detergentes paralavar roupa
(em po e liquido)

Valor, em RS mil

7.580.704
7.271.0654

6.852.768,9
6.578.113

5922612

2016 2017 2018 2019 2020

Fonte: Nielsen.
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do segmento de
limpeza caseira

2020vs 2019

Esponjas sintéticas +10,2%
Aguas sanitarias/alvejantes +9,1%
Detergente para lavar louca +8,6%
Inseticidas Aerosol +4,8%
Desinfetantes +4,6%

Maior distribuicdo + Equacao custo-beneficio + Inovagao
= Férmula ideal para um bom desempenho

Chegue primeiro, mantenha-se no circuito em
nielsenig.com

“ NielsenIQ fcin e

© 2021 Nielsen Consumer LLC. All Rights Reserved. Fonte: Variagdo em volume | Retail Index, T.Brasil
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Amaciantes

Volume, em mil litros

718.257

689185

675929

524749

503.005

2016 2017 2018 2019 2020

Fonte: Nielsen.

Amaciantes

Valor, em RS mil

2.602.185

2.382.607
2.239479

2188.301,1 2194.279

2016 2017 2018 2019 2020

Fonte: Nielsen.
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Higiene, Limpeza e Saneantes de Uso Doméstico e
de Uso Profissional ANOS

Sabaoembarra

Volume, em toneladas

169.197,5

158.186,1

145437 142.632
136.279

2016 2017 2018 2019 2020

Fonte: Nielsen.

Sabaoembarra

Valor, em RS mil

1054.872,3
1045.325,3 1.052.672

972.526
964.846

2016 2017 2018 2019 2020

Fonte: Nielsen.
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Detergente paralavar louca
(liquido)
Volume, em mil litros

546.958

487329

479.366
475.828,6

2016 2017 2018 2019 2020

Fonte: Nielsen.

Detergente paralavar louca
(liquido)

Valor, em RS mil
1.896.376

1621181

l545133g 15500998

1.531.862

2016 2017 2018 2019 2020

Fonte: Nielsen.
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O Associacdo Brasileira das Indstrias de Produtos de 4 5
Higiene, Limpeza e Saneantes de Uso Doméstico e

de Uso Profissional </ ANOS

Alvejantes (com ou sem cloro)
e agua sanitaria*

Volume, em mil litros

751.148

697.813 631638

674.781

670.769,8

2016 2017 2018 2019 2019

Fonte: Nielsen.

Alvejantes (com ou sem cloro)
e agua sanitaria*
Valor, em RS mil

2.198.083
2138126
2023.994 2.059.256

1.959.648,7

2016 2017 2018 2019 2020

* Categorias com dados mensalizados a partir de 2016. Fonte: Nielsen.
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Desinfetantes®

Volume, em mil litros

286.893

273.757,8 273950
270.878

256.384

2016 2017 2018 2019 2020

Fonte: Nielsen.

Desinfetantes*

Valor, em RS mil
1.201.627

1.004.656 1065118

10031004
934.119

2016 2017 2018 2019 2020

* Categorias com dados mensalizados a partir de 2016. Fonte: Nielsen.
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O Associacdo Brasileira das Indstrias de Produtos de 4 5
Higiene, Limpeza e Saneantes de Uso Doméstico e

de Uso Profissional </ ANOS

Limpadores parabanheiro*

Volume, em mil litros

14.134

13712 13.728

13.576,4

2016 2017 2018 2019 2020

Fonte: Nielsen.

Limpadores para banheiro®

Valor, em RS mil
249.559

223573 223141

220.313

218.377

2016 2017 2018 2019 2020

* Categorias com dados mensalizados a partir de 2016. Fonte: Nielsen.
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Multiusos*
(concentrados de limpeza)

Volume, em mil litros
205.205

197.222
191.967

179.229

2016 2017 2018 2019 2020

Fonte: Nielsen.

Multiusos®
(concentrados de limpeza)

Valor, em RS mil

1.616.071
1426.791

1.388.085,9
1.323.284 1.357.297

2016 2017 2018 2019 2020

* Categorias com dados mensalizados a partir de 2016. Fonte: Nielsen.
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487491

2016

544.8921

2016

O Associacdo Brasileira das Indstrias de Produtos de 4 5
Higiene, Limpeza e Saneantes de Uso Doméstico e

de Uso Profissional </ ANOS

Esponjas sintéticas

Volume, em milhares de unidades

562.682

517.518
510.256
505.381,9

2017 2018 2019 2020

Fonte: Nielsen.

Esponjas sintéticas

Valor, em RS mil

734.682

658921 664.554

580.320,4

2017 2018 2019 2020

Fonte: Nielsen.
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Inseticida de origem
botdnica para um mundo
mais sustentavel

As piretrinas naturais sao ingredientes
ativos provenientes da flor de uma espécie
de crisdntemo. Combinacao eficiente da
acdo de choque, desalojante e mortalidade
contra uma larga gama de insetos, com
baixa toxicidade. Sdo recomendadas para
uso interno e externo em inseticidas
domeésticos, profissionais (tratamento em
areas sensiveis e ndo residuais) e para
Saude Publica no controle de mosquitos.

Solucoes Sumitomo Chemical

Solucgdes

i Operacgao de
Customizadas

Controle de Pragas Publica

=y

Pyrocide '\

ENVIRONMENTAL HEALTH DIVISION

& SUMITOMO CHEMICAL

Latin America

Visite nosso website
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Higiene, Limpeza e Saneantes de Uso Doméstico e

de Uso Profissional </ ANOS

oo ABIPLAgs

Inseticidas aerossois

Volume, em milhares de unidades

96.176
90.494,4

89.455,5

2016 2017 2018 2019 2020

Fonte: Nielsen.

Inseticidas aerossois

Valor, em RS mil

975.671

887.066,2 890.631

876.739,7 866.004

2016 2017 2018 2019 2020

Fonte: Nielsen.
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Inseticidas eléetricos

Volume, em milhares de unidades

32.056,7

291509

25.406

2016 2017 2018 2019 2020

Fonte: Nielsen.

Inseticidas eléetricos

Valor, em R$ mil 251.928

240.202,4

235402
232.216

224436

2016 2017 2018 2019 2020

Fonte: Nielsen.
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Higiene, Limpeza e Saneantes de Uso Doméstico e
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Inseticidas armadilhas

Volume, em milhares de unidades
15.597

14.273

2016 2017 2018 2019 2020

Fonte: Nielsen.

Inseticidas armadilhas

Valor, em RS mil

£9.071 59.802,8
58.293

2016 2017 2018 2019 2020

Fonte: Nielsen.
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Inseticidas liquidos

Volume, em milhares de unidades

3.500,6

2016 2017 2018 2019 2020

Fonte: Nielsen.

Inseticidas liquidos

Valor, em RS mil

40.432,3
38.399,8

2016 2017 2018 2019 2020

Fonte: Nielsen.
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Associaco B

Higiene, Limpeza e Saneantes de Uso Doméstico e
ssssssssssssss ANOS

Inseticidas gas fumegante

Volume, em milhares de unidades

3478

2016 2017 2018 2019 2020

Fonte: Nielsen.

Inseticidas gas fumegante

Valor, em RS mil

4.234,9

2016 2017 2018 2019 2020

Fonte: Nielsen.
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Inseticidas espiral

Volume, em milhares de unidades

11.618,6

11.514,7

2016 2017 2018 2019 2020

Fonte: Nielsen.

Inseticidas espiral

Valor, em RS mil

2016 2017 2018 2019 2020

Fonte: Nielsen.
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Inovacao, eficiéncia e

ofe s e ecorenova
S"Stentabllldade malea Limpeza Limpa

Segmentos de atuacao

N Paie TN

Oxigénio e
Gases Especiais

Alimentacao e Saude Saneamento

Lancamento:
Desengordurante
Bactericida
Sustentavel

4 : Manutencao ; .
Oleo e Gas Industrial Graficas Aviacao Naval
Ferrovias Automotivo Mineracao Predial Energia

A Eco Renova utiliza tecnologia verde, com produtos de limpeza, saneantes e
sanitizantes de alta biodegradabilidade, a base de dgua e matérias primas
renovaveis. E o mais importante: auséncia total de toxidade e insalubridade.

Com solucgdes inteligentes e de alta eficiéncia para as empresas e clientes, a
Eco Renova inova e ajuda a tornar o mundo cada vez mais sustentavel.

Conheca os produtos ideais para cada segmento de atuacao, visite:
www.ecorenova.com.br

. +55114705-1423 (@ +551198425-0047 @) ecorenova@ecorenova.com.br
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SAMUEL NORONHA\

Diretor Executivo

Matriz Sao Paulo:
Rua André Rovai, 481
Centro — Osasco/SP

CEP: 06233-10

Filial Bahia:
Via Periférica ll, 566 — CIA
Simoes Filho/BA
CEP: 43780-000

(011) 2167-3200
ac@anhembi.ind.br
www.anhembi.ind.br

www.gboa.com.br
www.supercandida.com.br

HISTORICO

A historia da Anhembi comecou na década de 1940, quando as
aguas sanitarias Qboa® e Super Candida® eram produzidas por
duas empresas distintas. Nos anos 1950, a fusdo dessas empresas
reuniu em uma industria as marcas Qboa® e Super Candida®, que
consolidaram suas posicdes no mercado nacional.

Toda qualidade e o investimento em nossos produtos buscam
atender as necessidades dos consumidores, assim como o trabalho
e a dedicacao contribuem para o reconhecimento, a solidificacao
da lideranca em vendas e mantém nossas marcas como sinbnimo
de categoria em todo o Brasil.

MISSAO

Desenvolver e oferecer ao mercado solucdes de higiene e limpeza,
especialmente a base de cloro e seus derivados, que contribuam
para a saude, o conforto e o bem-estar da sociedade, e atuar
sempre com responsabilidade social.

PRODUTOS E SERVICOS

Agua sanitaria, alvejante com cloro perfumado, alvejante com cloro
e detergente, tira manchas para roupas brancas, tira manchas para
roupas coloridas, cloro gel, limpador sanitario, tira limo, limpeza
pesada, multiuso, desengordurante, amaciantes, wipes — panos
umedecidos.



HISTORICO

O grupo Raymundo da Fonte, € uma empresa brasileira fabricante
de produtos de limpeza domeéstica, higiene pessoal, condimentos
e inseticidas desde 1946. Nascida do sonho de levar bem-estar

e qualidade de vida para os lares de todos os brasileiros, hoje
possui em seu portfolio marcas lideres em eficiéncia e resuldados
que atendem as mais diversas necessidades domesticas.
Atualmente, o grupo, que gera mais de 2.700 empregos diretos

e mais de 500 profissionais de vendas, conta com cinco plantas
industriais situadas em Pernambuco, Para, Bahia, Ceara e Rio de
Janeiro, responsavel por atingir 95% dos pontos de venda no
Norte e Nordeste. Dentre os mais de 300 produtos existentes

no portfolio, a empresa detém, entre as lideres de mercado, as
marcas Brilux, Even e Sonho. S&o aproximadamente 300 milhdes
de litros de agua sanitaria, 270 milhdes de litros de sabonete

e 45 milhdes de litros de amaciante produzidos por ano. Sua
industria moderna conta com tecnologias de maquinarios da
Franca, Alemanha, Japao, Suica e Italia. O grupo, que desenvolve
um trabalho comprometido com a responsabilidade social e
ambiental, investe continuamente em capacitacao, projetos
educacionais e na valorizacao dos colaboradores e comunidades.

MISSAO

Desenvolver, produzir e levar aos lares brasileiros produtos que
contribuem para uma vida melhor, com decisdes equilibradas,
visando a satisfacao de todas as partes envolvidas.

DESCRICAO PRODUTOS

Industrializacdo de produtos de higiene pessoal, impeza
domeéstica, condimentos e inseticidas.

/HISBELLO DE ANDRADE LIMA
Diretor superintendente das Industrias
Reunidas Raymundo da Fonte

Rodovia PE 15 - km 14
Torres Galvao - Paulista/PE
CEP: 53417-690
(81) 3437-8200

www.raymundodafonte.com.br




W

.II;.

ecorenova

Limpeza Limpa

PAULO SCHIMI’I‘I‘\

Diretor

(11) 4705-1423

WWw.ecorenova.com.br

g
.S

@ h foxs
; == LB g e
i k -u:'i-l'- g H- “
HISTORICO

A Eco Renova desenvolve e fabrica produtos de limpeza saneantes
e sanitizantes a base de dgua e matérias primas renovaveis. Com
tecnologia sustentavel, sem solventes, sem organoclorados, e
totalmente isentos de agentes toxicos e de agentes inflamaveis.

E pioneira no Brasil em produtos de limpeza diferenciados pela
combinacao de:

» Auséncia total de insalubridade e agressdo as pessoas, superficies
e meio ambiente.

« Altissima biodegradabilidade: niveis de 947% a 1007%.
¢ Limpeza idnica e instantanea.

Com os produtos da Eco Renova a limpeza é total e mais agil
com reducao de etapas e também da frequéncia de limpezas,
proporcionando mais eficiéncia operacional e produtividade, com
reducao de custos aos usuarios.

MISSAO

Desenvolver e fabricar produtos sustentaveis com inovacao,
que limpam com produtividade e seguranca. Produtos que dao
os melhores resultados com agilidade, respeito e protecao as
pessoas e ao meio ambiente.

VISAO

Ser referéncia de sustentabilidade, seguranca, eficacia, bem-estar
e modernidade. Ajudando a tornar o mundo mais limpo, seguro e
saudavel com produtos de limpeza sustentaveis.

VALORES

Equilibrio, Respeito, Seguranca, Saude, Consisténcia, Integridade.

PRODUTOS DA LINHA PROFISSIONAL POR
SEGMENTO:

Oleo & Gas, Oxigénio e Gases Especiais, Manutencéo Industrial,
Alimentacao e Saude, Aviacao, Naval, Ferrovias, Automotivo,
Saneamento, Predial, Energia, Graficas, Mineracao

LINHA DOMESTICA:

Tao, Acqua Cleaner



HISTORICO

A Evonik € uma das lideres mundiais em especialidades quimicas.
A empresa atua em mais de 100 paises em todo o mundo e gerou
vendas de 12,2 bilndes de euros e um lucro operacional (EBITDA
ajustado) de 1,9 bilhdo de euros em 2020. A Evonik vai muito além
da quimica para criar solu¢des inovadoras, rentaveis e sustentaveis
para os clientes. Mais de 33.000 colaboradores trabalham juntos
com um proposito em comum: queremos melhorar a vida das
pessoas, todos os dias.

MISSAO

A estratégia da Evonik esta alinhada com o crescimento rentavel
e criagdo de valor sustentavel. Para o mercado de home care, a
Evonik busca liderar além da quimica, desenvolvendo inovacdes
que oferecam melhor performance e maior seguranga para os
clientes, com os menores impactos ao meio ambiente.

PRODUTOS E SERVICOS

A linha de negdcios home care da Evonik € lider global na producao
e fornecimento de matérias-primas de alta qualidade para limpeza
de tecidos e superficies, agentes de acabamento e especialidades,

atendendo o mercado doméstico, industrial e institucional. O
portfolio compreende uma ampla gama de alcoois alcoxilados,
eteraminas, produtos biodegradaveis e especialidades a base de
silicones organomodificados.

@ evonik

POWER TO CREATE

/ELIAS LACERDA

Diretor Presidente para a Regidao
América Central e do Sul.

S&do Paulo (matriz)
(11) 3146-4100
https://householdcare.evonik.com




flora

SERGIO CALDAS\

Presidente

R. Porto Unido, 295
Brooklin, Sdo Paulo - SP

(11) 3623-1000

http://flora.com.br
Facebook: /floracosmeticoselimpeza
Instagram: @floracosmeticoselimpeza
LinkedIn: Flora Cosméticos e Limpeza

HISTORICO

O cuidado é a nossa esséncia

A Flora esta presente no dia a dia de milhdes de brasileiros. por
meio de suas 12 marcas comerciais - Minuano, Francis, Neutrox,
Albany, OX Cosmeéticos, Brisa, Assim, Phytoderm, Kolene, Karina, No
Inset e Mat Inset. Originalmente uma divisao de Higiene e Limpeza
da empresa JBS, em 2007 a Flora tornou-se uma companhia
independente dentro do Grupo J&F, holding que também controla
a JBS. Em 2020, ao completar 40 anos, a Flora ultrapassou,

pela primeira vez, a marca de 1.900 colaboradores e registrou
faturamento de 1,6 bilhdo de reais.

Industria nacional de bens de consumo. com atuacdo nos setores
de cosméticos, higiene pessoal e limpeza domeéstica, a Flora
conhece profundamente os habitos de consumo dos brasileiros e
desenvolve produtos de qualidade e personalizados para atender as
suas necessidades. Atualmente, a companhia possui um portfolio
com mais de 300 produtos. S6 em 2020, foram lancados 75 novos
produtos, voltados para o cuidado pessoal, da casa e das roupas.

A Flora comercializa seus produtos para varejistas e atacadistas

em todo o pais. No canal on-line, seus produtos podem ser
encontrados em marketplaces, aplicativos de entrega e em seu
e-commerce proprio, o Compra Flora.

A companhia conta com um laboratorio proprio de Pesquisa e
Desenvolvimento (P&D) em Sdo Bernardo do Campo (SP) e uma das
maiores plataformas industriais nacionais do setor, com fabricas em
Luziania (GO) e Itajai (SC), além de quatro Centros de Distribuicao,
localizados em Luziania (GO), Itajai (SC), ltapeva (MG) e Sdo Paulo (SP).

MISSAO

Sermos os melhores naquilo que nos propusermos a fazer, com
foco absoluto em nossas atividades, garantindo os melhores
produtos e servicos aos clientes, solidez aos fornecedores,
rentabilidade aos acionistas e a oportunidade de um futuro melhor
a todos os nossos colaboradores.

PRODUTOS E SERVICOS

Industria de bens de consumo.

Produtos para cuidados pessoais, com a casa e as roupas.



HISTORICO

A Lonza € uma lider global no desenvolvimento de biocidas,
preservantes, ativos e formulacdes desinfetantes. Com ampla
expertise microbioldgica e analitica, solido suporte regulatorio, para
atender ao mercado de domissanitarios.

Preservantes

Oferecemos amplo portfolio de ativos preservantes: tradicionais e
combina¢des com excelente desempenho.

Nossas marcas PROXEL®, TRIADINE® e DANTOGARD® s&o
compostas de diferentes ativos para preservacdo: desde o
tradicional CMIT / MIT até DMDMH.

Ativos desinfetantes

Temos ativos para os diversos tipos de desinfeccdo: Hospitalar, 1&,
Animal, Industrias Alimenticias, Household.

Nossas marcas BARQUAT®, BARDAC®, CARBOQUAT™ sgo
quaternarios de amonio de diferentes geracdes, com excelente
performance e custo.

LONZABAC™ 12 é uma amina terciaria que apresenta beneficios de
desinfeccdo adicionados a baixa corrosividade.

VANTOCIL® sdo produtos a base de PHMB e/ou PHMB + quats, que
apresentam excelente performance e amplo espectro de acao.

Também possuimos solucdes em wipes desinfetantes para
mercado profissional e home care.

MISSAO

A World in Change, Protected

DESCRICAO PRODUTOS
Diversidade em formulacdes
Expertise Microbioldgico/Analitico

Suporte Regulatorio

XEE

LONZQ

/MAURA SCHAEFER
MCS South America

Av. Brasilia, 1500
Salto - SP - 13327-901 - Brasil

(11) 4028-8000

www.lonza.com
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RENATA AGUALUZA\
CEO Brasil

PEDRO NELSON
VP de Operagdes

MARIO MENDONCA

Diretor Comercial

ANA PINHO

Diretora de Gente e Gestao

Rio de Janeiro — RJ
(21) 2106-1400

www.manuchar.com.br

HISTORICO

Mundialmente reconhecida como lider em distribuicao, logistica
e trading de produtos quimicos em mercados emergentes, a
Manuchar oferece servicos completos e customizados com
elevado padrao de qualidade e eficiéncia.

Nossa sede fica em Antuérpia, Bélgica. Atuamos em 140 localidades
e temos mais de 2.000 funcionarios proprios e infraestrutura

local em 35 paises, localizados principalmente nos mercados
emergentes.

Com 130 anos de experiéncia em servicos logisticos, atuamos nos
segmentos de produtos quimicos, fertilizantes, polimeros, acos,
entre outros.

Atendemos o pais inteiro com seis escritorios comerciais, nas
cidades de Recife (2), Rio de Janeiro (matriz), Sao Paulo, Curitiba e
Blumenau, contando com 54.500 m? de espaco de armazenagem
entre Recife-PE, Salvador-BA, Sdo Goncgalo-RJ, Cubatdao-SP e
Imbituba-SC.

Temos a experiéncia e 0s recursos necessarios para garantir a
entrega e a distribuicdo em todo o pais. Mantemos estoques para
pronta entrega, estando assim aptos a atender nossos clientes com
a rapidez, eficiéncia e pontualidade necessarias em qualquer lugar
do Brasil.

MISSAO

Ser a solucdo na cadeia de fornecimento de produtos quimicos,
aliando o melhor custo x beneficio a qualidade e garantia no
fornecimento.

PRODUTOS E SERVICOS

Distribuicao, logistica e trading de produtos quimicos.
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HISTORICO

A Novozymes é lider mundial em solucdes bioldgicas.

Junto com clientes, parceiros e a comunidade global, nos
melhoramos o desempenho industrial, enquanto preservamos
0s recursos do planeta e ajudamos a construir vidas melhores.

Sendo o maior fornecedor mundial de tecnologias enzimaticas,
nossa bioinovacao permite lavar roupas com baixa temperatura,
maior produtividade agricola, producao com eficiéncia energética,
combustivel renovavel e muitos outros beneficios, com os quais
nos contamos hoje e no futuro.

Nos chamamos isso de Repensar o Amanha.

MISSAO

Together we find biological answers for better lives in a growing
world. Lets rethink tomorrow.

PRODUTOS E SERVICOS

A Novozymes produz enzimas e micro-organismos para atender as
demandas das industrias de household, biocombustiveis, alimentos
& bebidas, agricultura, alimentacao animal, entre outras.

I'l!'IZ‘."'.P'%DI}?’I’ﬂE.‘..‘“":?%|

Rethink Tomorrow

/WILLIAM YASSUMES YASSUMOTO
AIB Director & LA Regional President

WWW.Novozymes.com




Anééféfcm
JAN KRUEDER\

CEO

Av. Engenheiro Roberto Zuccolo, 215 -
Jd. Humaita - Séo Paulo - SP
(11) 2133-6600
www.anastacio.com

HISTORICO

Fundada em 1941 pelo sr. Frederico Krueder, a Quimica Anastacio
iniciou suas atividades em Sdo Paulo, na Vila Anastacio, com a
producao de glicerina de origem animal. No ano de 1950, ingressou
no mercado de distribuicdo de produtos quimicos, firmando parcerias
nacionais e internacionais com empresas lideres de mercado.

A Quimica Anastacio € uma das maiores distribuidoras de produtos
quimicos da América Latina. Neste ano de 2021, completando 80
anos de mercado, oferece uma linha completa de produtos para os
segmentos: Beleza & Saude, Nutricdo Animal, Esportiva e Humana e
Processos Industriais e continua aumentando seu portfélio, para cada
vez mais atender aos seus clientes.

MISSAO

Agregar valor aos nossos clientes, colaboradores, acionistas,
fornecedores, comunidade e meio ambiente, promovendo

a comercializacao, producao e distribuicao de produtos e servicos
de forma eficiente, aqgil, customizada e flexivel.

PRODUTOS E SERVICOS

Distribuicao de produtos quimicos.



HISTORICO

A Unilever € uma das lideres mundiais em produtos de Beleza
& Cuidados Pessoais, Cuidados com a Casa e Alimentos, com
produtos vendidos em mais de 190 paises para 2,5 bilhdes de
consumidores por dia. A companhia tem 149 mil funcionarios
e alcangou € 50,7 bilhdes em vendas no ano de 2020. Mais da
metade de seus negocios esta em mercados emergentes e em
desenvolvimento. As mais de 400 marcas da Unilever, dentre as
quais estao Dove, Knorr, OMO, Rexona, Hellmann's, Kibon, Lux,
Magnum e Axe, e mais recentes como Love Beauty & Planet, Sétima
Geracao e The Vegetarian Butcher, sdo encontradas no mundo
todo. No Brasil, a Unilever esta ha 92 anos.

Nossa visao ¢ ser lider global em negocios sustentaveis e
demonstrar como um modelo de negdcio guiado por propositos

e pronto para o futuro consegue resultados melhores. Somos uma
empresa historicamente progressista e responsavel. Desde a época
em que nosso fundador, William Lever, hd mais de 100 anos, lancou
a primeira marca com proposito do mundo, a Sunlight Soap, esse €
o0 modo com que fazemos negocio.

O “Unilever Compass” — nossa estratégia de negocio — foi criado
para ajudar a companhia a entregar uma performance superior,
impulsionar um crescimento responsavel e sustentavel, enquanto:

+ melhora a saude do planeta;
* melhora a saude, a confianca e o bem-estar das pessoas; e
e contribui para um mundo mais justo e socialmente inclusivo.

Embora ainda haja muito mais a fazer, a Unilever se orgulha
do reconhecimento, em 2020, como lider do setor no

indice Dow Jones de Sustentabilidade e como empresa com
melhor classificacdo na pesquisa GlobeScan 2020/Lideres de
Sustentabilidade, pelo décimo ano consecutivo.

/GERARDO ROZANSKI

Presidente

EDUARDO CAMPANELLA
Marketing (Cuidado do lar)

FEDERICO PRICOLO

Marketing (Beleza e Cuidado Pessoal)

JOAO FRANCISCO RIBEIRO
Supply Chain

JORGE SENDEROS

Sorvetes

LUCIANA PAGANATO

Recursos Humanos

LUCIANO WISZNIEWSKI

Financeiro

MARCELO COSTA

Operagdes de Clientes

RICARDO ZUCCOLLO

Desenvolvimento de Clientes

SUELMA ROSA

Assuntos Corporativos e Sustentabilidade

THAIS HAGGE
Marketing (Alimentos)

VANESSA VILAR

Juridico

www.unilever.com.br



WALDIR BEIRA]ﬁNIOR\

Presidente Executivo

www.ype.ind.br

)ﬁ:lanmark

Gerente geral
Marielza Ribeiro

Diretor
Carlos Alberto Martins

Administrativo/Financeiro
Kelly Miranda e Tania Amaral

Gerente de novos negocios
Cassia Candini

Diretora de producao
Luana Franco

Coordenador de produgdo
Felipe Yuri

HISTORICO

Marca lider em importantes categorias no segmento de limpeza do
Brasil, a Ypé possui uma linha completa de produtos para auxiliar

nos cuidados com a roupa, a casa e o corpo. Com matriz localizada
em Amparo, interior de Sao Paulo, conta com mais quatro unidades
fabris: Salto (SP), Sim&es Filho (BA), Anapolis (GO) e Goiania (GO).
Fundada em 1950, a Ypé é uma empresa 100% brasileira, com
aproximadamente 6.500 funcionarios, exporta para mais de 20 paises
da América Latina, Asia, Africa e Oriente Médio e ainda detém as

marcas Atol, Assolan, Tixan e Perfex.

MISSAO

Contribuir para a saude, o bem-estar e a qualidade de vida das
pessoas, com produtos de alto desempenho, praticos, sustentaveis
e acessiveis. Garantir qualidade em tudo o que fazemos.

PRODUTOS E SERVICOS

Produtos: Industria do segmento de higiene e limpeza
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E BOM. E DO BEM. E YPE.

E impossivel contar a histdria
da Ypé sem falar do compromisso
com a natureza e com o mundo.

Com 70 anos fazendo a diferenca,
seguimos com o olhar voltado

para o futuro e reforcamos nosso
comprometimento com o cuidado e
aresponsabilidade sécio-ambiental,
valores que cultivamos desde nossa
fundacao.
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