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Nosso novo (velho) lar

No ultimo ano, sem duvidas ficamos muito mais
em casa do que gostariamos. Muitas pessoas
continuaram trabalhando normalmente, outras
mudaram o escritério para dentro do lar, mas para
todas, as oportunidades de lazer fora de casa
diminuiram consideravelmente.

Diante do cendrio no qual tivemos que adaptar a
nossa residéncia para escritério, restaurante,
escola, barzinho e academia, muitas pessoas
buscaram melhorar o ambiente e o conforto dentro
da prépria casa: um lar agraddvel proporciona
conforto fisico e mental.

Nesta nona edicdo do Data Stories trazemos um
pouco sobre este aspecto da vida na pandemia.

Redecorando a vida
em 4 paredes

Quase 8 a cada 10 usudrios de internet afirmaram
ficar mais em casa durante a pandemia. Por que
ndo aproveitar o tempo para melhorar a vida nesse
ambiente?

(&) 72%

dos usudrios de
Internet afirmaram
que sempre buscam
novas ideias para
melhorar a casa

.
’

Fonte: Target Group Index | Flash Pandemic | + Il (Abr-Mai/2020 - Ago-Set/2020) | Entre Internautas



Data Stories ICANTAR IBOPE MEDPIA

Investir em casa =
nvestir erm bem estar

aumentaram o investimento
em equipamentos
tecnoldgicos para o lar

dentro do lar ganhou for¢ga em 2020.

AWE 100,

aouum

aumentaram os gastos com
contratos de Internet

aumentaram o investimento
em equipamentos domésticos

Por necessidade ou por felicidade, fazer melhorias @

dos usudrios de Internet
aumentaram os gastos
com melhorias para o aumentaram os gastos com

lar, dos quais: @ jardinagem/ faga vocé mesmo

Uma casa mais smart

J& vimos que as pessoas estdo investindo mais no
conforto dentro de casa e, essa casa tende a ficar
mais inteligente

14%

dos usudrios de Internet possuem Smart
Devices ativados por voz (iluminag¢do, alto
falante, cortinas inteligentes, etc...)

Fonte: Target Group Index | Flash Pandemie
Fonte: Target Gro

| Entre Internautas
sudrios de Internet
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F-commerce em construcao

Por mais que lojas de material de constru¢do sejam considerados servigos essenciais, a quantidade de pessoas
que fizeram compras online aumentou 9% entre 2019 e 2020. Entre elas:

O das pessoas que fizeram compras
online, compraram material de
O construcdo e/ou decoracdo

O perfil de quem faz compras online de materiais de constru¢do ou decoracdo indica que sdo pessoas mais
confortaveis com o e-commerce do que a média dos outros usudrios de Internet.

Opinides sobre compras online

% notarget que concordam
A Internet oferece informacdes Ma Intemnet € importante Caompras online com cartdo de A conveniéncia de compras online
de produtos que ndo estao comprar apenas de marcas credito sa0 seguras & mais importante que o preco
disponiveis em outros lugares conhecidas
@ F=ssoos que compraram materiais de construcdo/ decorocdo online

=7 |

Construindo ou reformando a sua base de dados
Conhega o Cluster Analytics

Um dos principais desafios que os profissionais de marketing tém ¢ a obtenc¢do de insights aciondveis a P
partir de bases de dados robustas. Através de nossa equipe de Data Science, o Cluster Analytics permite que
vocé enriquega seus conjuntos de dados proprietdrios com uma série de novas informagdes de estudos da
Kantar, relacionadas a consumo de produtos, midia, demografia e hdbitos e atitudes.

Assim, serd possivel descobrir e enxergar novas oportunidades para suas marcas, oferecendo mais valor e
relevancia para os seus clientes.

Fonte: Target Group Index | Tg.net | 2020 x 2019 | Entre usudrios de Internet
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A pUbHCidOde d '9 iJ[C]‘ As categorias que mais investiram
encontrq () Iq r em digitql (ranking de impressdes):

1. Colchdes e Travesseiros

Nesse contexto, chamar a atenc¢do desse publico é
essencial.

2. Decoracdo de Paredes
Ndo é a toa que as impressdes publicitdrias no
digital do setor Casa e Decoragdo tiveram um 3. Moveis Residenciais

C reSCi me ﬂto d e 5 5 % 4. Artigos de Jardim, Piscina e Praia

N 5. Utilidades Domésticas
nos trés primeiros meses desse ano comparado ao

mesmo periodo de 2020.

Além do investimento em digital, nossas solugdes de Advertising Intelligence trazem também qual foi o
desempenho do setor, categoria e marcas em multimeios.

Entre em contato e conheca mais: digital@kantaribopemedia.com

A reforma aspiracional:
redecorando o entretenimento

O Inside Video deste ano indicou que Reality Shows

sdo um dos géneros que mais fazem sucesso na Publico engajado
televis@o. Existe uma infinidade de formatos e
temas, inclusive sobre casa e decoracgdo. Em 2019, os "irm&os a obra", Drew e Jonathan

fizeram uma turné no Brasil e movimentaram
multidées. Um indicativo do sucesso que esse
tipo de programacdo faz.

2%

dos individuos com PayTV
consumiram esse tipo de
programacdo em 2020.

A audiéncia desses
programas aumentou 16%
na PayTV em 2020 em
relacdo a 2019

> -19 0:03/1:54

Fonte: Advertising Insights | Setor: Casa e Decoragéo | 01/01/2020 a 31/03/2020 e 01/01/2021 a 31/03/2021 | N@o inclui Video Mobile
Fonte: Instar Analytics | Individuos com PayTV | Canais PayTV | Género Reality Show, Subgénero Casa e Decoracao | Cov% e Rat% | 2019 e 2020


https://www.youtube.com/watch?v=vC4qR3MujQQ
mailto:digital@kantaribopemedia.com
https://www.kantaribopemedia.com/estudos-type/inside-video/
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Faca vocé mesmo:
22 formas de redecorar
a sua casa!

Com o receio de trazer pessoas para dentro de
casa para realizar pequenos reparos ou melhorias . .
P Peq P ! afirmaram ter visto

as pessoas resolveram colocar a mao na massa. ) -
videos tutoriais/
. , . . instrugcdes. O nimero é
Com isso, a busca por conteuldo relacionado a o .
- . 12% maior do que em
decoragdo e faga vocé mesmo ganhou for¢a. 2019
Entre as pessoas que assistem videos no Youtube: '

Em busca de inspiracdo D

As redes sociais sdo outra fonte de inspira¢do para
as pessoas que buscam referéncia para a
decoracdo de casa. Nesse sentido, o Pinterest se
destaca e o consumo dessa plataforma aumentou
em 2020. No ano passado, inclusive, a rede social
fez uma acdo com influenciadores focado em
inspiragcdo nos mais diversos temas. Entre eles, a
casa:

A quantidade de
Jsudrios de Internet que
acessaram o Pinterest
aumentou 50% entre

2019 e 2020 € o

Sou Paulo Biacchi, desi...

Fonte: Target Group Index | Tg.net (Ago20-Set20) e (2018 2s + 2019 1s)
Fonte: Target Group Index | Clickstream | 2020 1l e 2019 I


https://pin.it/7vdIguj

mensalmente pela Ke (

objetivo de“f?%'zer-o cendrio e novas perspectivas
sobre temas e tendéncias importantesselagi
audiéncia, publicidade, planejan
comportamento do con

Para saber mais sobre este e oU
em contato com: digital@kantaribopemedia

Sobre‘a Kantar IBOPE Media

A Kantar IBOPE Media faz parte da Ke
global em dados, insights e con
Oferecemos as mais abran
informacodes sobre
investimento d



http://kantaribopemedia.com/

