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Conselho Brasileiro da Producao
Organica & Sustentavel

Com associados de toda a cadeia produtiva, o Organis
trabalha para o aprimoramento continuo da producao
brasileira de organicos, conduzindo acdes de apoio,
divulgacao e promocao do setor.

Mais do que uma vitrine de produtos e servicos,
o Organis é o espaco para quem pensa organico
no Brasil.

Bureau de
Inteligéncia
Corporativa

BRA!N

Lels Brain!

Inteligéncia de mercado e pesquisa
estratégica

A Brain € uma empresa de inteligéncia
estratégica, pesquisa e consultoria em
negdcios com atuacao nacional e escritérios
em S3ao Paulo, Curitiba e Porto Alegre.
Desde 2003 vem entregando inteligéncia
para as organizacdes, através de
consultorias sob medida e foco na geracao
clara e tangivel de valor para o cliente.


http://www.organis.org.br
http://www.letsbrain.com.br

Objetivos

Realizar pesquisa
quantitativa

para avaliacao

do consumo de
produtos organicos
no Brasil

|dentificar o
perfil do publico
consumidor de
organicos

Avaliar os produtos
e conceitos mais
associados a
organicos

Avaliar os critérios
de escolha de
produtos organicos
COMoO: marcas,
lojas, embalagem,
entre outros

A tidade setorial
Orgdanlis dsorgnicos

Levantar a
disposicao para
0 consumo de
organicos emum
futuro proximo



Especificacoes técnicas da pesquisa

Técnica

Pesquisa com a realizacao de
entrevistas pessoais e individuais
com a utilizacao de questionario
estruturado com duracdo média
de 12 minutos.

A abordagem ocorreu em pontos
de fluxo populacional.

O questionario foi elaborado

de acordo com os objetivos
estabelecidos, sendo a versao final
aprovada pelo Cliente.

O periodo de coleta ocorreu entre
os dias 07 de maio a 13 de junho de
2019.

Universo

Populacao brasileira, responsavel
pela compra de itens de
supermercado da residéncia, com
18 anos ou mais, residente nos
municipios selecionados para
compor a amostra.

Amostra

Os 1.027 entrevistados foram
selecionados probabilisticamente
em trés etapas.

Na primeira foram sorteados os
municipios.

Na segunda etapa, a quantidade
de entrevistas a ser realizada em
cada municipio foi estabelecida a
partir do método PPT (Proporcao
Proporcional ao Tamanho) levando
em consideracao o porte do
municipio.

Na terceira e Ultima etapa,

as unidades amostrais foram
selecionadas a partir dos seguintes
critérios de estratificacao: sexo,
faixa etaria, escolaridade e classe
social.

A idad ial
organis Soe organicoe

Nivel de confianca
e margem de erro

A amostra selecionada é
estatisticamente significativa
do universo em estudo e atinge
um nivel de confianca de 95%
para uma margem estimada

de erro, considerando uma
amostra aleatéria simples de
aproximadamente 3,1 pontos
percentuais para mais ou para
menos sob os resultados gerais.



Perfil da amostra
Caracteristicas sociais

44%
46%

o)
Mascu“nog I

Feminino
n 549%

g . .
Base 2017: 905 entrevistados | Base 2019: 1.027 entrevistados 0 rg a n IS Sggg?ggns';ggznal B RA ! N



Perfil da amostra
Caracteristicas sociais

Minimo 18 anos
Maximo 82 anos
Média 40 anos

(o)
Entre 18 e 24 anos -117/°

6%

Entre 25 e 34 anos _ 23%

26%

Entre 35 e 44 anos _ 24%

24%
(o)
Entre 45 e 54 anos - 16%
21%

(o)
Entre 55 e 69 anos - 17%

18%

/0 anos ou mais l 3%

Base 2017: 905 entrevistados | Base 2019: 1.027 entrevistados

g
organis

entidade setorial
dos organicos



Perfil da amostra
Caracteristicas sociais

Ensino fundamental | 36
Ensino médio [ 42
Ensino superior _ 22%

Solteiro | 4595
Casado / Unigo estavel [ 0%

Divorciado / Separado - 8%
viavo [l 4%

U dad |
entidade setoria
Base 2017: 905 entrevistados | Base 2019: 1.027 entrevistados 0 rg a n I S dos organicos



Perfil da amostra
Caracteristicas sociais

R$ 9.981a R$ 14.970 [ 4%
R$ 14.971a R$19.960 [l 2%
Mais de R$ 19.960 J| 1%

g . .
Base 2017: 905 entrevistados | Base 2019: 1.027 entrevistados 0 rg a n IS Sggg?ggns';ggznal B RA ! N



Perfil da amostra
Caracteristicas sociais

Assalariado | 329
Autonomo [ 26%
Desempregado - 1%

Pensionista / Aposentado - 10%
Dona de casa - 6%
Funcionario publico - 5%
Empresério - 4%
Estudante - 4%
Profissional liberal l 2%

g
entidade setorial
Base 2017: 905 entrevistados | Base 2019: 1.027 entrevistados 0 rg a n I S dos organicos



Perfil da amostra
Caracteristicas sociais

Base 2017: 905 entrevistados | Base 2019: 1.027 entrevistados

g |,
organis

entidade setorial
dos organicos



Perfil da amostra
Dispersao geografica

Base: 1.027 entrevistados

Sudeste 41%
S3o0 Paulo | Rio de Janeiro | Belo Horizonte

Nordeste 29%
Salvador | Recife | Fortaleza

Sul 14%
Porto Alegre | Florianépolis | Curitiba

Norte 9%
Manaus

Centro-Oeste 7%
Goiania | Brasilia

A tidade setorial
Ordanis a:orsnicos



Selo Produto O"ﬁ’?ﬁ\m co
Organico Brasil 0 BRASIL

Percepcéo quanto a

existéncia do selo

Sabe da existéncia Consumidor organico
de selo para certificar

se um produto é

= i 7 o~ [ ) N (]
realmente organico? N3o consumidor organico  41%

Base: 1.027 entrevistados
198 consumidores organicos e 667 nao consumidores

: = g
Pergunta: Sabe que existem selos para certificar 0 r a n I S entidade setorial B RA 0 N uuuuuuuu
se um produto é realmente orgénico? g dos organicos ° Corparatie



Consumo de produtos organicos
Consumiu produtos organicos nos ultimos 30 dias

15% sim 19% sim

Destaque 2019

Sem a regiao norte,
20% consumiram
algum produto organico
nos ultimos 30 dias.

2017 2019

Base 2017: 905 entrevistados | Base 2019: 1.027 entrevistados 0 r Q’a n is gggig?géensi(e:ggrial B R A!N e

Pergunta: Comprou algum produto organico nos ultimos 30 dias?



Consumo de produtos organicos
Consumiu produtos organicos nos ultimos 30 dias - Por regiao

\V 4
Base 2017: 905 entrevistados | Base 2019: 1.027 entrevistados 1= entidadesetoriall = EEFS A IRE.. .
Pergunta: Comprou algum produto organico nos dltimos 30 dias? 0 rg a n I S dos organicos B RA ! N Corpornivn



Produtos organicos mais consumidos
Espontanea - Entre os que consumiram produtos organicos nos ultimos 30 dias

o)
Frutas 25%

0]
Verduras 24%

Alface
33%

(0)
Legumes =

Tomate

- 2019
% 2017

8%

Hortalicas

\V 4
Base 2017: 136 entrevistados | Base 2019: 198 entrevistados 1~ entidade setorial _
Pergunta: Qual produto organico compra mais? 0 rg a n I S dos organicos B RA!N Corpornivn



Motivos para consumir produtos organicos
RM - Espontanea - Entre os que consumiram produtos organicos nos ultimos 30 dias

84%
82%

Saude

Caracteristicas do produto

Meio ambiente

Curiosidade

Estilo de vida / habito

QOutros 2019
2017
Nada F
Nao soube responder F S

\V 4
Base 2017: 136 entrevistados | Base 2019: 198 entrevistados 1~ entidade setorial _
Pergunta: Quais sdo os motivos que o levam a consumir produtos organicos? 0 rg a n I S dos organicos B RA!N Corpornivn



Frequéncia com que consome produtos organicos por semana
Entre os que consumiram produtos organicos nos ultimos 30 dias

Tvez .
por semana 33%
Média:
3 vezes por
2 vezes
16% semana
por semana
3 ou 5 vezes . .
2 vezes por
semana

Mais de 5 vezes

poOr semana 36%

g |,
Base: 198 entrevistados entidade setorial _
Pergunta: Quantos dias por més estima que consome produtos organicos? 0 rg a n I S dos organicos B RA ! N Corpornivn



Locais preferidos para compra de produtos organicos
RM - Espontanea - Entre os que consumiram produtos organicos nos ultimos 30 dias

reros [ ¢
»

E-commerce I 1%

Outros tipos de
loja/comeércio

Lojas que vendem apenas
produtos organicos

. \V 4
Base: 138 entrevistados N . u 0 r a n is entidade setorial B RA 0 N uuuuuuuu
Pergunta: Quais sdo os locais que prefere para adquirir ou consumir produtos organicos? dos organicos ° Corpornivn



Forma através das quais reconhece produtos organicos
RM - Espontanea - Entre os que consumiram produtos organicos nos ultimos 30 dias

Através da embalagem _ 71%

Aparéncia (produtos frescos) - Tamanho - Cor - Aroma - 12%
Marca - Produtor - Quem fabrica - Vendedor . 1%

Estdo a venda em sessdes especificas nas lojas . 8%

Faz pesquisas - Pela experiéncia . 8%

Estdo a venda em lojas especializadas . 7%

Indicacdo de amigos(as) - Parentes l 6%

Pela propaganda - Andncio I 4% Destaque:

Através do selo + Selo organico I 3% £l 2T

Selo organico
era 8%

Base: 198 entrevistados L 1 & entidade setorial IN -
Pergunta: Como fica sabendo que um produto é orgénico? 0 rg a n I S dos organicos B RA ° N Corpormna



Percepcao quanto a obrigatoriedade de selo em produtos organicos
Consumiu produtos organicos nos ultimos 30 dias

Selo obrigatoério Selo obrigatorio

90%

@éﬁ?f\ NICO

2017 2019

\V 4
Base 2017: 136 entrevistados | Base 2019: 198 entrevistados 1~ entidade setorial
Pergunta: Acha que o selo é obrigatério para certificar os produtos organicos? 0 rg a n I S dos organicos B RA!N Corpormna



Critérios através dos quais escolhe produtos organicos
RM - Estimulada - Entre os que consumiram produtos organicos nos ultimos 30 dias

Aparéncia do produto 58%

Preco 48%

Embalagem 29%

Diversidade de opcdes 18%

16%

Marca

13%

Selo 15%

Indicacdao de amigos/familiares

1%

Informacdes nutricionais

Indicacao da loja - 6%

. . . \V 4
Bas?: 198 entrevistados ’I Pergunta: Quando esta na loja de sua prefer?npla escolhendo um produto 0 r a n is entidade setorial B RA I N uuuuuuuu
organico, quais sao os critérios que utiliza para escolher qual o produto organico levar? g dos organicos e

aaaaaaaaa



Motivos pelos quais nao consome organicos em maior quantidade
RM - Espontanea - Entre os que consumiram produtos organicos nos ultimos 30 dias

Preco | 659
Dificuldade de encontrar os produtos _ 27%

Falta de Costume - 6%

Prego [ e2%
Falta de lugares préximos _ 32%

Falta de conhecimento - 1%
Falta de confianca . 4%

Base 2017: 136 entrevistados | Base 2019: 198 entrevistados

Pergunta: Quais os motivos pelos quais ndo consome produtos organicos 0 rg’a n is entidade setorial B RA I N

ou nao consome produtos organicos em maior quantidade? dosorganicos = EDEININe NN I



Disposicao em aumentar o consumo de produtos organicos
Estimulada

Muito disposto [N 25% 67C)/

Disposto | 429 O
Indiferente _ 18%

Pouco disposto [ 11% /‘ 5%

Nada disposto - 4%

Base: 198 entrevistados

Pergunta: Em uma escala de1a5, onde 1 quer dizer nada disposto e 5 muito disposto, qual a sua disposicdo em \V 4 ° tidade setorial i
. . . A . - or anls entidade setoria BRA Namuﬁde
consumir ou consumir mais produtos organicos em um espaco de seis meses? g dos organicos o IN



Interesse em busca de informacoes sobre
como manter uma alimentacao mais saudavel

Estimulada

Muito interessado | 537 8 8 O/
Interessado | 35% O

Indiferente - 6%

Pouco interessado [ 5% 6()/
Nada interessado I 1% O

Base: 198 entrevistados
Pergunta: Em uma escala de1a 5 onde 1 quer dizer nada interessado e 5 muito interessado,

g . ,
qual o seu nivel de interesse em buscar informacdes sobre como manter uma alimentacao saudavel? 0 rg a n I S gggg?géensig’cc)c;rlal B RA ! N inetgénci



Conhecimento de produtos organicos nao alimenticios
RM - Espontanea

19% 16%

Sabe que existem, Sabe que existem,
mas nao sabe e sabe
citar quais citar quais

35%
Sabe que
existem
outros
produtos

Base: 1.027 entrevistados | Pergunta: Sabe que além de alimentos existem outros produtos orgéanicos?
Independentemente de consumir esses outros produtos organicos, quais os produtos ndo alimenticios

g
entidadesetorial ™S A AL ...
orgéanicos sabe que existem? Existe algum desses produtos que ja consumiu? Se sim, quais? 0 rg a n I S dos organicos B RA ! N

aaaaaaaaa



Conhecimento de produtos organicos nao alimenticios
RM - Espontanea

Produtos que Produtos
sabe que existem consumidos
Produtos de .
higiene pessoal 41%
Sabe que ...
) Cosmeéticos 0
existem, 27%
e sabe
citar quais
Vestuario 21%
Produtos .
de limpeza 15%
Base: 1.027 entrevistados | Pergunta: Sabe que além de alimentos existem outros produtos orgéanicos?

Independentemente de consumir esses outros produtos organicos, quais os produtos ndo alimenticios \ g s ; ;
Ap. _ umi u produ gani ”,qu IS O P ut all ICI or anls entidade setorial
organicos sabe que existem? Existe algum desses produtos que ja consumiu? Se sim, quais? dos organicos

24%

9%

3%

6%

Apenas
0S mais
citados



Disposicao em comprar produtos organicos nao alimenticios
Estimulada

Muito disposto a comprar Disposto a comprar Indiferente Pouco disposto a comprar Nada disposto a comprar

36% 48%

Produtos de limpeza
organicos

32% 55%

Cosméticos com ingredientes 13% 19% 13%
de origem organica

28% 61%

Produtos PET 16% 1%  10%
organicos

30% 53%

Roupa produzida com 1%
algodao organico

Base: 1.027 entrevistados | Pergunta: Agora eu vou falar alguns produtos orgénicos nao alimenticios
e gostaria que dissesse o quanto estaria disposto a adquirir cada um deles.

Para isso vou pedir que utilize uma escala que vai de 1a 5, onde 1significa que nédo estaria 0 rg’a n iS entidade setorial B RA I N uuuuuuuu

nada disposto a comprar o item e 5 que estaria muito disposto a comprar o item. dos organicos e

aaaaaaaaa



Avaliacao dos precos do produto organico

Estimulada

Acredita que
essa diferenca de precos
percebida nos produtos
de origem organica
é justificada?

Como avalia os precos dos produtos organicos
em comparacao a produtos nao organicos?

48%

Muito mais caro - 34% 5()/ é justificada
-

Mais barato I 5%

Nem mais caro
nem mais barato

Muito mais barato I 4%

Base: 1.027 entrevistados | Pergunta: Utilizando uma escala de 1a 5, onde 1 quer dizer muito mais barato

e 5 muito mais caro, como avalia os precos dos produtos organicos em comparacao a produtos ndo organicos? L s ; ;
. ) prec : p g : p G “p” g ‘ or anls entidade setorial BRA.N uuuuuuuu
Acredita que essa diferenca de precos percebida nos produtos de origem orgénica é justificada? dos organicos ° Corpornie



Percepcao quanto aos precos do produto organico
RM - Espontanea - Entre 0s 75% que consideram os produtos organicos muito mais caros ou mais caros

Entre os 48% que acreditam que a diferenca percebida
no preco dos produtos organicos é justificada.
Por qué?

Processo de fabricacao
é mais caro

, . ) .
480/0 E mais saudavel - 18%

é justificada Melhor qualidade de produto . 9%

7 5 % Nao tem agrotdxico . 9%

Producdo € menor . 7%

|3%

Produtos selecionados I 3%

Tem uma pequena
parcela no mercado

Base: 370 que consideram os produtos organicos muito mais caros ou mais caros .y
. . . e o

e acreditam que essa diferenca se justifica. . o 0 r a n I S entidade setorial B RA 0 N

Pergunta: Acredita que essa diferenca de precos percebida nos produtos de origem organica é justificada? dos organicos ° Corpornie



Percepcao quanto aos precos do produto organico
RM - Espontanea - Entre 0s 75% que consideram os produtos organicos muito mais caros ou mais caros

Entre os 52% que acreditam que a diferenca percebida Deveria ter o preco compativel - 20%
no preco dos produtos organicos nao é justificada. para incentivar o consumo ?
Por qué? . .

Nao gasta com agrotéxico - 15%

Existe uma exploracao dos
precos nesses produtos

I

Tem o mesmo valor de custo . 9%

Vem da natureza . 7%

l5%

Producéo menor, logo, gasta menos l 5%

Poderia ter o mesmo valor
que os outros produtos

/9%6

52%
nao é
justificada

Nao tem as informacdes

4%
claras na embalagem

Nao tem certeza da procedéncia I 4%

N3o soube especificar I 3%

Base: 400 que consideram os produtos organicos muito mais caros ou mais caros

. . YCLTOS Orgs g,
e acreditam que essa diferenca nao se justifica. r n entidade setorial IN -
0 g a I S dos orgéanicos B RA ° N Corporatia

Pergunta: Acredita que essa diferenca de precos percebida nos produtos de origem orgénica é justificada?



Quanto estaria disposto a pagar a mais por um produto organico
Espontanea

41%

30%

21% 17%

(o)
10% 29,
Nada Entre Entre Entre Entre Nao soube
1% e 10% 1% e 29% 30% e 49% 50% ou mais especificar

. Consumiu organicos nos ultimos 30 dias

. Nao consumidor de organicos

Bases: Consumidor tltimos 30 dias organico (198) e base ndo consumidor organico (667)
Pergunta: Em média, quanto estaria disposto a aceitar pagar a mais

g . .
organis s BRA!N:=:
por um produto orgénico em comparacao a um produto ndo organico? dos organicos o 0N

aaaaaaaaa



Facilidade para encontrar produtos organicos na regiao
Estimulada

Muito facil 9%

2 /76

26%

Facil

Nem facil, nem dificil

Dificil 23%

4796

Muito dificil

\V 4
Base: 1.027 entrevistados 1~ entidade setorial
Pergunta: Gostaria que avaliasse a facilidade para encontrar produtos organicos na sua regiao. 0 rg a n I S dos organicos B RA ! N Corpornie



Diversidade de produtos organicos disponiveis na regiao
Estimulada

Muito diversa

2270

Diversa 14%

26%

Nem diversa, nem limitada

27%

oY

Limitada

Muito limitada

Base: 1.027 entrevistados

Pergunta: Gostaria que avaliasse a diversidade de produtos organicos na sua regiao Y o dad |
: ) organls entidade setoria BRA.N uuuuuuuu

ou seja, a oferta de diferentes tipos de produtos organicos na sua regiao. dos organicos S

aaaaaaaaa



Potencial de crescimento do consumo de organicos

Estimulada

Disposicao em consumir ou consumir mais organicos
em um espaco de 6 meses?

Muito disposto

39%

26%

Disposto

23%

.- 3376

Indiferente

Pouco disposto

Nada disposto

Base: 1.027 entrevistados Yd 1 entidade setorial IN -
0 rg a n I S dos orgéanicos B RA ° N Corporniva

Pergunta: Qual a sua disposicdo em consumir ou consumir mais produtos organicos em um espaco de seis meses?



Potencial de crescimento do consumo de organicos
RM - Espontanea

Quais os motivos pelos quais nao consome, ou nao consome em maior quantidade, produtos organicos?

Preco 50%

Dificuldade para encontrar 23%

7%

Falta de costume

Falta de conhecimento - 4%

Nao gosta l 2%
Falta de interesse . 3%

Nao soube especificar 12%

1%

Nenhum em especifico

Base: 1.027 entrevistados

Pergunta: Quais os motivos pelos quais ndao consome produtos organicos 0 rg’a n iS entidade setorial B RA I N

ou nao consome produtos organicos em maior quantidade? dosorganicos = EDEININe NN I



Atitudes sustentaveis
Estimulada

Preocupacao com as areas verdes

Sempre
Frequentemente
A vezes

Raramente 8%

Nunca 10%

) N3o sabe I 1%
Nao respondeu

Base: 1.027 entrevistados
Pergunta: Agora vou ler algumas acdes e gostaria que desse uma notade1a 5,

onde 1 quer dizer nunca e 5 sempre, qual a frequéncia que realiza cada uma delas.

g
organis

45%

entidade setorial
dos organicos

uuuuuuuu
Inteligéncia
ooooooooooo



Atitudes sustentaveis
Estimulada

Separar lixo

37%

o176

15%

12%
22% 3 4 %

Sempre

Frequentemente

A vezes

Raramente

Nunca

) N3o sabe ‘ 0%
Nao respondeu

Base: 1.027 entrevistados

Pergunta: Agora vou ler algumas acdes e gostaria que desse uma notade1a 5, 0 rg’a n iS entidade setorial B RA I N uuuuuuuu

onde 1 quer dizer nunca e 5 sempre, qual a frequéncia que realiza cada uma delas. dos organicos S

aaaaaaaaa



Atitudes sustentaveis
Estimulada

Comprar produtos biodegradaveis

8%
7% /I 5%

21%

23%
~  007%

Sempre

Frequentemente

A vezes

Raramente

Nunca

) N3o sabe - 4%
Nao respondeu

Base: 1.027 entrevistados

Pergunta: Agora vou ler algumas acdes e gostaria que desse uma notade1a 5, 0 rg’a n iS entidade setorial B RA I N uuuuuuuu

onde 1 quer dizer nunca e 5 sempre, qual a frequéncia que realiza cada uma delas. dos organicos S

aaaaaaaaa



Atitudes sustentaveis - comparativo perfis de consumidores

Sempre + Frequentemente - Estimulada

P = 79%
reocupacao

com as areas verdes

Consumiu
Orgéanicos
nos ultimos
42% 30 dias

Nao
299 Consumidor
Comprar produtos ° Organico
biodegradaveis
10%

Separar lixo

Bases: Consumidor tltimos 30 dias organico (198) e base ndo consumidor organico (667)
Pergunta: Agora vou ler algumas acdes e gostaria que desse uma notade1a 5,

g |, . .
- vt organis s BRA!N:=:
onde 1 quer dizer nunca e 5 sempre, qual a frequéncia que realiza cada uma delas. dos organicos ° Corpormna



Intolerancia ou alergia alimentar
Possui intolerancia ou alergia alimentar?

Qual?
RM - Espontanea

Alergia a frutos do mar - 26%

Intolerancia ao gllten o
. 7%
Celiaco

Intolerancia a frutose I 4%
Alergia a abacaxi I 2%

Alergia a nozes I 2%

Intolerancia a proteina da carne I 2%

Apenas os mais citados

Base: 1.027 entrevistados | Pergunta: Possuialguma intolerancia ou alergia alimentar, 0 ra’a n iS entidade setorial B RA I N

por exemplo, intolerancia a lactose, ao glUten, alergia a nozes, frutos do mar, etc? Qual? dosorganicos = EPESIFAN BN



Dieta restritiva
Possui algum regime alimentar especial?

Qual?
RM - Espontanea

Dieta de baixas calorias _ 53%

Vegetariano .
Vegano . L2

Baixo indice glicémico I 12%

Dieta low carb I 5%

Apenas os mais citados

. . o . . o . g |,
Base: .1.02.7 entrgwstados | Pgrgunta: Poss.w algum regime allmentgr especial ou glleta restritiva, ou seja, 0 r a n I S entidade setorial B RA I N uuuuuuuu
possui regime alimentar vegetariano, vegano, dieta de baixas calorias, dieta macrobibética, etc? Qual? dos organicos Conporatie



Motivacoes para adocao de regime alimentar especial

Consumidores que possuem algum regime alimentar especial
RM - Estimulada

Razdes médicas - 19%
Motivos religiosos - 12%

Nao sabe l 5%

. ~ . . . z . . \ ’ [ ]
Base: 1~54 ent,re.wstados ~| Pergynta: Aadogao dgsse regime alimentar especial é principalmente 0 r a n I S entidade setorial B RA I N uuuuuuuu
por razbes médicas, adocao de estilo de vida ou motivos religiosos? dos organicos Conporatie



Dieta restritiva - consumidor dltimos 30 dias organico
Possui algum regime alimentar especial?

Qual?

RM - Espontanea

Dieta de baixas calorias _ 47%
Vegetariano .
vegano I 25*
Baixo indice glicémico - 14%

Alimentos integrais I 2%

Base: 198 entrevistados | Pergunta: Possuialguma intolerancia ou alergia alimentar, 0 rg’a n iS entidade setorial B RA I N uuuuuuuu

por exemplo, intolerancia a lactose, ao glUten, alergia a nozes, frutos do mar, etc? Qual? dos organicos S

aaaaaaaaa



Motivacoes para adocao de regime alimentar especial

Consumidor ultimos 30 dias organico
RM - Estimulada

Raz0es médicas _ 37%

Nao sabe I 2%

Motivos religiosos ‘ 0%

. ~ . . . Z . . \ ’ [ ]
Base: 5~O entlze\./lstados ~| PergL!nta: A.adogao de.sse regime alimentar especial é principalmente 0 r a n IS entidade setorial B RA i N uuuuuuuu
por razbes médicas, adocao de estilo de vida ou motivos religiosos? dos organicos e

aaaaaaaaa



Comparativo de compra de alimentos pereciveis e nao pereciveis
Quantidades de vezes no més

Mais deumavez porsemana  Umavezporsemana Acadal5dias Umavezpor meés

Alimentos 31% 36% 25% 8%
pereciveis

Média 6 vezes / més
Alimentos 12% 16%

nao pereciveis

Média 3 vezes / més

Base: 1.027 entrevistados | Pergunta: Quantas vezes por més costuma ir a alguma loja
comprar alimentos pereciveis, por exemplo verduras, frutas, legumes, carnes, laticinios, ovos, etc?

. . . . h o g
Quantas vezes por més costuma ir a alguma loja comprar alimentos néo pereciveis, 0 rg a n I S entidade setorial B RA i N uuuuuuuu

por exemplo cereais, bebidas, 6leos, macarrao, acucar, etc? dos organicos o

aaaaaaaaa



Frequéncia com que compra
Comparativo perfis de consumidores

Mais deumavez porsemana  Umavezporsemana Acadal5dias Umavez por més

Alimentos Comprou Organicos nos ultimos 30 dias - Média 5,5 vezes / més Base: 198

pereciveis

Nao Consumidor Organico - Média 5 vezes / més Base: 667

15% 18% 34%

Alimentos Comprou Organicos nos ultimos 30 dias - Média 3,2 vezes / més Base: 198
nao pereciveis

10% 16% 30%

Nao Consumidor Organico - Média 2,7 vezes / més Base: 667

Pergunta: Quantas vezes por més costuma ir a alguma loja comprar alimentos pereciveis,
por exemplo verduras, frutas, legumes, carnes, laticinios, ovos, etc?
Quantas vezes por més costuma ir a alguma loja comprar alimentos ndo pereciveis,

g,
entidade setorial B RA N uuuuuuuu
por exemplo cereais, bebidas, 6leos, macarrdo, aclcar, etc? 0 rg a n I S dos orgénicos !

aaaaaaaaa



Locais onde compra na maior parte das vezes
RM - Estimulada

(o)
(o]
(o)
Comeércio de bairro - 157
12%
o)
Mercado de pequeno porte m
14%
reras [ %
eiras
1%

3%
4%

o)
Mercado municipal m
7%

1%
%
%

%0 . o
% B Alimentos pereciveis

Mercearias

Nao tem preferéncia I
Lojas especializadas I 1

. 1
Atacadistas L . ~ o
2% B Alimentos n3o pereciveis

Base: 1.027 entrevistados

Pergunta: Para comprar alimentos pereciveis, na maior parte das vezes, vai ao hipermercado, mercado de pequeno

porte, mercearias, comércio do bairro, mercado municipal, lojas especializadas ou outro tipo de loja? y

Para comprar alimentos ndo pereciveis, na maior parte das vezes, vai ao hipermercado, mercado de pequeno porte, 1~ entidade setorial TV
mercearias, comércio do bairro, mercado municipal, lojas especializadas ou outro tipo de loja? 0 rg a n I S dos organicos B RA N Corparai

aaaaaaaaa



Gasto mensal - alimentos pereciveis e nao pereciveis

Espontanea
34%
Até R$ 200
36%
25%
Entre R$ 201 e R$ 350
24%
41%
Mais de R$ 350

40%

Alimentos pereciveis
Minimo R$ 40,00 - Média R$ 362,40 - M&ximo R$ 3.000,00

Alimentos ndo pereciveis
Minimo R$ 20,00 - Média R$ 355,00 - Maximo R$ 1.500,00

uuuuuuuu
Inteligéncia
ooooooooooo

Base: 1.027 entrevistados | Pergunta: Em média, quanto estima gastar por més com a compra de alimentos pereciveis? b 1~ entidade setorial I
Em média, quanto estima gastar por més com a compra de alimentos nao pereciveis? 0 rg a n I S dos organicos B RA N



Gasto mensal - alimentos pereciveis
Espontanea - Comparativo entre os perfis de consumidores

32%
Até R$ 200

23%
Entre R$ 201 e R$ 350

25%

Mais de R$ 350

Comprou organicos nos ultimos 30 dias
Minimo R$ 80,00 | Média R$ 403,90 | Méximo R$ 2.000,00

Nao consumidor organico
Minimo R$ 40,00 | Média R$ 344,40 | Maximo R$ 3.000,00

Bases: Consumidor altimos 30 dias orgénico (198) e base ndo consumidor orgénico (667) \ g 2 & entidade setorial
Pergunta: Em média, quanto estima gastar por més com a compra de alimentos pereciveis? 0 rg a n I S dos organicos

45%
46 %



Gasto mensal - alimentos nao pereciveis
Espontanea - Comparativo entre os perfis de consumidores

32%
Até R$ 200

23%
Entre R$ 201 e R$ 350

25%

Mais de R$ 350

Comprou organicos nos ultimos 30 dias
Minimo R$ 50,00 | Média R$ 384,60 | Maximo R$ 1.500,00

Nao consumidor organico
Minimo R$ 30,00 | Média R$ 347,40 | Maximo R$ 1.500,00

Bases: Consumidor tltimos 30 dias organico (198) e base ndo consumidor organico (667) \ g 2 & entidade setorial
Pergunta: Em média, quanto estima gastar por més com a compra de alimentos pereciveis? 0 rg a n I S dos organicos

45%
46 %



Motivos pelos quais hao consome produtos organicos
Estimulada - Entre os que nao compraram produtos organicos

Preco [N 43%
Dificuldade de encontrar os produtos _ 21%

Falta de Costume - 7%

Prego [ %
Falta de interesse _ 14%
Falta de lugares préximos _ 12%

Falta de conhecimento - 7%
Falta de confianca - 6%

\V 4
Base 2019: 667 entrevistados | Base2017: 769 1~ entidade setorial
Pergunta: Quais os motivos pelos quais ndao consome produtos organicos? 0 rg a n I S dos organicos B RA!N Corpormna



Disposicao em iniciar o consumo de produtos organicos
Estimulada - Entre os que nao compraram produtos organicos

Muito disposto _ 8%
Disposto | 18%
Indiferente _ 22%
Pouco disposto _ 19%
Nada disposto [N 319

Base: 667 entrevistados | Pergunta: Em uma escala de 1a 5 onde 1 quer dizer nada disposto e 5 muito disposto, 0 r - ’a n iS entidade setorial
qual a sua disposicdo em consumir ou consumir mais produtos organicos em um espaco de seis meses? g dos organicos

uuuuuuuu
Inteligéncia
ooooooooooo



Highlights

Consumo de produtos organicos

Ao compararmos os consumidores que registraram a compra de produtos organicos
nos ultimos 30 dias no Brasil, verifica-se um aumento de 4 pontos percentuais em
comparacao ao ano de 2017

A regiao Sul continua sendo a gue mais consome
produtos organicos (23%)

Vale salientar que a pesquisa de 2019 abrangeu a regiao Norte do Brasil, regido essa que
nao estava contemplada na pesquisa anterior

Nesse sentido, ao retirarmos a regidao norte da amostra de 2019, analisamos que o
crescimento constatado é confirmado e que o percentual de consumidores fica em 20%

A idad ial
organis Soe organicoe



Highlights

Consumo de produtos organicos

A pesquisa de 2019, além de medir o consL

O

/

U

Mo de

rganicos nos ultimos 30 dias, mediu o co

timos 180 dias

ASUIMO NOS

Dessa forma, chega-se ao valor de 35% de share de compra de algum produto organico
em contrapartida, conclui-se que 65% da populacao ndo comprou nenhum produto
organico nos ultimos 6 meses

O comprador de produtos organicos nos ultimos 180 dias atinge 48% da populacao
residente na regiao sul do Brasil seguida pela regiao Centro-Oeste que apresenta um
share de compra de 42%

Margem de erro de 3%

LA idad ial
organis Soe organicoe



Highlights

Habitos de compra

Os produtos mais comprados s&o
“rutas (25%), Verduras (24%) e Alface (21%)

Podemos dizer que a compra de produtos organicos esta bastante relacionada a compra
de produtos frescos, pois a maioria dos produtos mencionados espontaneamente sao
produtos “FLV”, frutas, legumes e verduras

Quando questionados quais 0s motivos que levam a consumir produtos organicos,
vemos uma prevaléncia de motivos individuais, nao aparecendo de forma significativa a
dimensao do coletivo.

O principal motivo mencionado foi a satde (84%)

O meio ambiente aparece em 9% das mencdes espontaneas

g
Organls &oences BRA!N::



Highlights

Habitos de compra

O comprador de organicos, considerado na pesquisa como 0S que compraram nos
ultimos 30 dias, compra em média, 3 vezes por semana

As feiras aparecem como o local onde esse publico
prefere comprar esse tipo de produto (87%)
Apenas 4% mencionam espontaneamente que
preferem as lojas que vendem apenas organicos

O reconhecimento dos produtos organicos se dé pela embalagem (71%)
J& a aparéncia do produto (12%) e marca (11%)

foram o segundo e terceiro motivo, respectivamente

O selo aparece em 3% das citacdes

g
Organls &oences BRA!N::



Highlights

Habitos de compra

90% dos entrevis

acredita
certifica

MmqgueatL

tilizacao do selo é ob

"se um produto é realmente o

Os critérios para a escolha de produtos orgéanicos sao:
- aparéncia do produto (58%)

» preco (48%)
* embalagem

(29%)

Podemos afirmar que a aparéncia/embalagem é critério
para 87% do comprador de organicos

fados gue consomem organico,

rigatdria para

"8aNico

A idad ial
organis Soe organicoe



Highlights

Habitos de compra

Aproximadamente 35% dos consL

produtos organicos sa

Mmidores de

N\

em da exis

organicos nao alimenti

CIOS

céncia de produtos

Os produtos de higiene pessoal foram os mais citados (41%)

Os brasileiros relatam que estariam muito dispostos ou dispostos a comprar

produtos orgadnicos nao alimenticios:
36% produtos de limpeza

32% cosmeéticos com ingredientes de
30% produtos PET organicos

origem organica

28% roupas produzidas com algodao organico

Margem de erro de 3%

A idad ial
organis Soe organicoe



Highlights

Habitos de compra

75% descreve que os produtos organicos sao muito mais caros ou mais caros que 0s nao
organicos. Destes, 48% justifica essa diferenca percebida

E o principal motivo para essa diferenca de preco é a percepcao de um custo de producao

mais elevado

Esse motivo é apontado tanto para os que compraram organicos nos ultimos 30 dias,
quanto para 0s que ndo compraram organicos nesse periodo

A conclusao que tira
consumidor ou nao,
No produto

)

)

Nos é que |

ndependente de ser

a O recontr

ecimento de valor

g
Organls &oences BRA!N::



Highlights

Habitos de compra

O preco dos produtos organicos € o maior obstaculo,
tanto para os que ja compram organicos passem a comprar em maior quantidade,
quanto para 0s que hao compram organicos passarem a consumir

Contudo, 88% dos compradores de organicos e

67% C

OS que Naod Sado com

aulimne

oradores estao dispostos a

Ntar esse cConsumo r

0S proximos 6 meses

A idad ial
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Highlights

Perfil

—m relacao as atitudes sustentaveis, percebe-se que
0S consumidores de organicos tém maior inclinacao
para praticar tais acoes do que 0s nao consumidores

Ainda com relacao as atitudes, a maior diferenca na preocupacao € com as areas verdes:
enquanto que 79% dos compradores de organicos nos ultimos 30 dias, registra que se

preocupa sempre ou frequentemente, apenas $5% dos ndo compradores registra essa
preocupacao com a mesma intensidade

Nos habitos alimentares, 29% dos consumidores de organicos possui alguma alergia ou

intolerancia alimentar, enquanto 15% dos nao consumidores organicos possui alguma
condicao alimenticia diferenciada.

A idad ial
organis Soe organicoe

uuuuuuuu
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Highlights

Perfil

25% dos consumidores de organicos possuem um
regime alimentar especial ou uma dieta restritiva,
contra 109 dos que nao compraram organicos

Entre os Consumidores de Organicos, 63% apontam que a pratica dessa dieta é por
adotar um estilo de vida diferenciado, enquanto no grupo de nao consumidores de

organicos a adocao da dieta se da pelo estilo de vida, mas também por razdes médicas,

ambos com 47%

A idad ial
organis Soe organicoe



Highlights

Perfil

Em relacdo a frequéncia de compra de alimentos pereciveis, os consumidores organicos,
em média, realizam a compra 6 vezes ao meés

Essa média é menor entre os ndo consumidores organicos (5 vezes ao més)

Ja na compra de alimentos nao pereciveis, a média do consumidor organicos e do nao
consumidor organicos é semelhante, 3 vezes ao més

O ticket médio mensal de compra de alimentos
Dereciveis entre os compradores de organicos Nos

Jltimos 30 dias é em torno de R$ 400,00

Entre ndo consumidores organicos, o ticket médio mensal é de R$ 340,00

No caso do valor médio gasto com alimentos ndo pereciveis, a diferenca entre ambos
perfis € menor. Nos consumidores de organicos a média é de R$ 384,60 e entre os ndo
consumidores de orgénicos a média é de R$ 347,40.

A idad ial
organis Soe organicoe
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Mantenedores erganis

o BIOBRAZILFAIR ( »
BIOFACH /"

Carrefour



http://www.organis.org.br
https://biobrazilfair.com.br/pt-br/
https://actforfood.carrefour.com.br
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http://www.organis.org.br
https://www.agropalma.com.br/produtos/organicos
https://www.jasminealimentos.com/produtos/organico/
https://www.nativeorganicos.com.br
http://www.petruz.com/pt/index.html
http://www.itajaorganico.com
https://www.marambaiacashews.com.br/blank-ilts9
http://ataldacastanha.com.br
http://www.beingredient.com
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http://www.organis.org.br
http://www.tribalbrasil.com
https://triunfodobrasil.com
http://www.brazil.ecocert.com/index/
http://www.ibd.com.br
http://www.ciaorganica.com.br
https://www.mnpropolis.com.br
https://coopfam.com.br
http://terrara.eco.br
http://stevita.com.br
https://biozgreen.eco.br
http://portalecosus.com
http://www.labra.ws
https://www.amazonpolpas.com
https://www.bio2organic.com.br
https://www.biowash.com.br
https://cativanatureza.com.br
http://www.ocrim.com.br/site
http://aroeiraadm.com/fazenda/
https://www.fazendariobonito.com
https://vapza.com.br
http://www.nativeberries.com.br
https://luminuslife.commercesuite.com.br/-ct-9-373043.htm
https://www.yerbalatina.com
http://www.fazendabelaepoca.com.br
http://vodkatiiv.com/pt-br/home/
http://www.conceptaingredients.com
http://www.amzns.com
http://cachacayaguara.com.br/BR/verify.html
http://www.xingufruit.com.br
https://www.drstanley.com.br
http://www.guaranyind.com.br
https://dodani.com.br
http://amarjon.com.br
http://www.alhofamo.com.br
http://sitiodomoinho.com.br
http://www.goolaacai.com
https://www.hartsnatural.com.br
http://acaisantahelena.com.br
http://www.agrosuisse.com.br
https://www.uh-me.com.br
https://www.homeopatiabrasil.com.br
http://organis.org.br/fazenda-bom-jardim/
http://adecoagro.com
https://www.risovita.com.br
https://www.glorybynature.com.br
https://fastacai.com.br
https://www.natturallepercane.com.br
http://www.celivita.com.br
https://oiabrasil.com.br
http://site.diretodaserra.com.br
https://www.stajulietabio.com.br
https://www.gebana.com.br
https://www.organic4.com.br
https://www.livup.com.br
https://gogreenhortifruti.com.br
http://www.organis.org.br
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